A helyi média és egyéb informalddasi szokasok ismerete céljabdl 3 komoly, referencidkkal is
rendelkezé kozvélemény-kutatd céggel vettilk fel a kapcsolatot. A megadott ajanlatok
konnyebb attekintése érdekében rovid osszefoglald késziilt, amely tartalmazza az ajanlatok
fébb elemeit.

1. Ipsos Marketing

- moddszertani szempontra hivatkozva 500 f6s mintat javasol — reprezentativ felmérés

- célcsoport 15-65 éves korosztaly (14 évesek esetében szil6i engedély kell, ez feletti
korosztaly javasolt)
- mddszer: személyes papirral torténé megkérdezés
- kérdéiv 10 perces
- kutatds ideje — 23 munkanap 500 f6 esetén
- koltség —500 f6 esetén 1.415.000 Ft+AFA
- vizsgalati szempontok:
e informdlddasi szokasok
e  Média hasznalati preferenciak
e mely média tipusokat hasznaljak kiilonbdz6 célra (pl. gyors tdjékozddasi lehetGség)
e generacidk kozotti médiahaszndlati és kommunikacids kilonbségek felderitése

o  kommunikacids platformok

2. NRC

- vizsgalati szempontok:
e  melyik csatornak milyen széles réteget érnek el
e  melyik csatornakon lehet eljuttatni a leggyorsabban az informaciét a lakossaghoz
e milyen csatornakon keresztil tdjékozédnak a fiatalok ill. az idésebb korosztaly
e érdekl6dés a helyi események, a helyi varosi élet irant
e lakossag elvardsai a helyi kdzérdekl informdacidk eljuttatasarol
o jelenlegi elégedettségik a tajékoztatasrdl (pozitivumok és negativumok feltarasa,
otletgy(ijtés a hianyossagok javitasara)
e  helyi médiumok hasznalata (helyi TV, radié, ujsag, oroszlanyi honlapok latogatasa,
helyi koz6sségi oldalak kovetése)
- kutatdsi megoldas:
> kvantitativ kutatds keretében egyes csatorndk hasznalatdnak szamszerUsitése —

ebben az esetben 10 perces személyes kérdGiv kitoltése — 16 év felettiek (500 vagy 1000 f6)



> kvalitativ kutatds — 2 db mini fokuszcsoportok kialakitdsa 5-6 fGs (id&sebb és
fiatalabb korosztalyos csoportok) 90 perces beszélgetések — 18 év feletti lakosok

- kutatds id6tartama: kvalitativ szakasz 15 munkanap

- kutatds idGtartama: személyes kérd6iv 500 f6 esetén 22 munkanap, 1000 f6 esetén 27
munkanap

- kutatds koltségei: kvalitativ kutatds 2 db mini fékuszcsoport 640.000 Ft + afa

- 500 f6s kérdbives lekérdezés 1.500.000 Ft +afa

- 1000 f6s személyes lekérdezés 2.550.000 Ft +4afa

3. Szinapszis

- mddszer: személyes adatfelvétel véletlen sétdas moddszertannal, adatfelvétel
eszkdzhaszndlattal torténik (tablet, notebook)

- kérd6iv 15/25 perc hosszu

- 1000 f6

- 14-65 év korosztaly

- koltség: 15 perc 2.750.000+4fa, 25 perc 3.150.000 Ft+afa

- kutatds id6tartama: 6 hét

- kivalasztasi modszer — els6 lépésben hdzat, hdzon belll haztartast, végil haztartds tagjai
kozil egy fiatalabb és egy idGsebb személyt kérdeznek meg, utana 3 hdaz kimarad és a 4.
hazban folytatddik az adatfelvétel. minden 4. lakdsban lehet kérdezni.

- felmérés témai, lehetséges kérdéskorok:

e varos lakossaganak sugarzott és irott sajtd ismerete (milyen médidkat ismer, milyen
rendszeresen tdjékozddik helyi témdakban, nyomon kdveti a varos eseményeit, varosvezetési
tevékenységet)

e tajékozddasra hasznalt csatorndk, platformok (milyen gyakran hasznal internetet,
aktiv haszndldja a kozosségi oldalaknak, nyomon koveti a helyi irott sajtot és sugarzott
médiakat)

e elvardasok a varosvezetés kommunikacidjaval kapcsolatosan (milyen elvarasok,
melyek a preferencidk és alkalmas felkeresési csatornak)

- kutatds id6tartama: 15 perces kérdéiv 30 munkanap, 25 perces kérdSiv 36 munkanap

- kutatds koltségei: 15 perces kérddiv 2.750.000 +afa, 25 perces kérddiv 3.615.0000 +afa

Oroszlany, 2015. julius 28.



