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BEVEZETO GONDOLATOK

A Tata és Kornyéke Turisztikai Egyesiilet — melynek Tata Varos Onkormanyzata is tagja -
eredményesen vett részt a helyi TDM szervezet feldllitdsara vonatkozd palydzaton, melynek
kotelez6en elbirt eleme Tata, mint desztinacid poziciondlasi és versenyképességi stratégidjanak
elkészitése. A teljes stratégia elérhet6 a TKTE munkaszervezeténél, jelen Gsszefoglalénk csak a
tanulmany leglényegesebb megallapitasait tartalmazza.

Tata életében a turizmus mindig fontos szerepet jatszott és jatszik ma is, igy nem csoda, hogy
mind a 2005-ben készilt Tata Turizmusfejlesztési Stratégidja, mind a harom évvel késébbi Magyary-
terv és az IVS sulydnak megfelel6en kezeli ezen gazdasagi dgazatot. Szakmai elveinkkel tokéletesen
egybe esik a Magyary-terv megfogalmazdsa a gazdasagi és a helyi tdrsadalom fejlesztésének integralt
kezelésérdl, akarcsak a turizmus ezen bellli értékvédelem, minéség és oktatds harmasaként megjelolt
Osszefliggése. Magunk is azt valljuk, hogy a tdj, torténelem, kultira, mivészet és oktatds, a
kistérségen beliili és mds emberek kozotti kapcsolatok tudatos 6sszehangoldasa — menedzsmentje — a
versenyképes turisztikai desztinacié alapja, melynek tudatos mivelése maga a turisztikai desztinacio
menedzsment. Kilon 6rom szamunkra, hogy ilyen el6zmények utan tehetiink javaslatot a
tovabblépésre.

A sikeres desztinacid menedzsment alapja a ,hol tartunk most?”, ,hova szeretnénk eljutni?”
és a ,hogyan jutunk oda?” harmas kérdés tudatos atgondoldsa és konszenzussal torténé
megvalaszolasa, valamint a kit(iz6tt célrendszer kovetkezetes kovetése. Tanulmanyunkban javaslatot
tesziink a jovéképre és annak megvaldsitasat segité valtoztatdsokra, fejlesztésekre. A
legfontosabbnak azt tartjuk, hogy a helyi érdekeltek hatarozzak meg az altaluk elérni kivant célokat, s
ezen stratégiai célkitlizések mentén ki-ki a maga terlletén azok megvaldsitasanak érdekében
folytassa tevékenységét. Ez biztosithatja, hogy az egyes vallalkozok, az 6nkormanyzat, a befekteték
és a helyi lakossag er6feszitései meghozzdk azokat az eredményeket, melyek mindenki
megelégedésére szolgalnak.

A célok megvaldsitdsdnak érdekében fontos, hogy meghatarozzuk azt a képet, azt az imazst,
amit Tata és a kistérség szeretne magardl kialakitani. K6z6s érdek, hogy olyan pozitiv érzelmeket
kialakitd és meger6sité kommunikaciot folytassunk a turistdk megfelelé rétegeivel, csoportjaival,
mely arra 6sztonzi 6ket, hogy Tatat valasszak uti céljuknak.

A pozicionalads a legkevésbé szél arrél, hogy milyen termékekkel rendelkeziink, vagy milyen
termékeket fejlesztiink, hanem elsésorban arrdl, hogy milyen helyet — milyen poziciét — foglal el Tata
az emberek fejében, hogyan helyezkedik el ott a versenytarsakhoz képest. A jelenlegi pozicid
megismerésének érdekében egy 1000 fbs orszdgos mintdn végeztiink kutatast, melynek eredményeit
részletesen mutatja be a tanulmany. A helyi érdekeltek véleményét részben anonim kérddives
felmérés, részben mélyinterjuk soran ismertilk meg, melyek keretében igyekeztlink kideriteni az
altaluk kivanatosnak tartott jov6képet és a térség versenyképességét szerintiik akadalyozd
tényez6ket. A harom kutatds eredményeibdl kiindulva tettliik meg javaslatainkat annak érdekében,
hogy a Tatardl jelenleg él6 kép olyan irdnyu tovabbépitéséhez adjunk segitséget, mely 6sszhangban
van a helyi érdekeltek altal 6hajtott és elfogadott jovGképpel.



Poziciondlasunk koézéppontjaba négy kristdlyosité pontot allitunk: a természeti kérnyezetet, a
mozgdst, a tagan értelmezett kulturdt és az oktatdst. Nincs Magyarorszagon még egy ilyen telepiilés,
ahol a vdrosi kbrnyezet ennyire — a szé szoros értelmében — természet kozeli lenne. Nemzeti Olimpiai
Kozpont Tata nevét egyértelmdien a sporttal, a mozgdssal, az egészséggel teszi az emberek szamara
egyenlévé. A var és a barokk véroskép Tata f6 turisztikai vonzereje mind a mai napig. Ez a kivételes
épitett 0rokség szolgdl az évtizedes multra visszatekinté varosi nagyrendezvények hatteréil, melyek
kozll tobb orszagos hirre tett szert. Tata egyébként is pezsgd kulturdlis életérdl hires, tobb mvészeti
és zenei iskolaval is biuszkélkedhet, mely alapul szolgalhatnak folyamatos, iskolarendszeren kiviili
tovabbképzésekre, mesterkurzusokra. Az oktatast tagabb értelemben haszndljuk, igy a természeti
kornyezettel kapcsolatos szemléletformaldst legaldabb olyan fontosnak tartjuk Tatdhoz és
kistérségéhez kotni, mint egy mezG6gazdasagi oktatd- és kutatdbdzis meger6sodését.

Az eddig felsoroltakat a hagyomanyokra alapozva, de azoknak ujabb lendiiletet adva
javasoljuk a turizmust is fejleszteni, ahogy a forrasok is sorra tornek fel, a feldjitott malmok kerekei
Ujra beindulnak, a vadlid sokadalom is folyamatosan mozgdsban van. Ezt a mozgdst, fiatalos, csucsok
felé eljuttatd energidt, kulturdlt kikapcsoléddson keresztili feltdlt6dést jelentse Tata az ide érkez6,
néhany napot itt eltolté turistaknak, vagy tanulni vagyé embereknek — ez a cél.

Az ehhez sziikséges komplex kindlat Osszeallitdsandl 5 f6 csoportra Osszpontositottunk,
melyet egy Osszefoglald tablazatban is bemutatunk. Az altalunk vizionalt természet kozeli, mégis
mozgalmas vdrosi vildg egyel6re hianyzik a hazai palettardl, igy az egyedi arculat kialakitasara
kiilonosen alkalmas. Stratégiankban f6leg Tatdat allitjuk vizsgdldddsaink kézéppontjdba, ami nem
véletlen. Ez a varos joval szélesebb korben ismert, mint a kistérség mads telepilése, igy erre
épithetnek a tébbiek. Ha gy tetszik, Tata a hid, melyen keresztil elérhetik 6ket a turistak. A kistérség
kindlata remekiil egésziti ki azt a képet, mely a természeti kérnyezethez, az Okoturizmushoz
kapcsoldodik, ezért sziikség is van ra — azaz k6zos a térség érdeke.

MIBEN SEGITI A POZICIONALASI STRATEGIA AZ ON MUNKAJAT?

- egyszerdsiti a parbeszédet, gordiilékennyé teszi az egylttm(ikodést, segiti az egylittgondolkodast a
turizmusban érdekelt helyi lakossaggal, vallalkozdi korrel és a turisztikai egyesilettel

- vildgosan Idthatdk a varos életét meghatdrozd kérdések turizmussal kapcsolatos pontjai
- egyértelmdien kijeloli a hangsulyokat Tata és térségének turizmusfejlesztésében

- a dontés el6készitési folyamat lerévidiil, mivel lehet6ség nyilik a Iényegre tor6 szakmai
egyeztetésekre

- a jovGképben megfogalmazott célrendszer nem csak a turisztikai vallalkozasok érdekét tartja szem
el6tt, hanem a helyi kéz6sség minden tagja szdmdra fontos értékeket és iranyokat fogalmaz meg,
melyek megvaldsulasat dontéseivel elGsegitheti

- kdnnyen dttekinthetévé és ellendrizhetévé valik a dontések varosimazsra gyakorolt hatdsa



NEHANY ERDEKES KUTATASI EREDMENY

Tobbek kozott faggattuk a turizmusban érdekelt vallalkozékat, hogy véleményiik szerint
vendégeik miért jonnek Tatara. DontS tobbségiik a természeti kornyezetet nevezte meg a vérat is
megel6z6en, ami remek 6sszhangban all lakossdgi kutatasunk azon eredményével, miszerint az
utazasi dontést leginkdbb meghatdrozd szempont a szép természeti kérnyezet. Az uti célrdl vald
dontésben a masodik helyen a potencialis utazék a csendes, nyugodt kornyezetet jelolték meg, ami
ugyanakkor nem azt jelenti, hogy nincs igénylk a mozgalmas, kulturdlt szérakozasra, kozosségi
programokra, zenés rendezvényekre. A ketté dsszhangjdnak megteremtése kilondsen fontos egy
ilyen fogaddhelyen, ahol a célcsoportok tobb korosztalyt is atfognak.

Miért jonnek a vendégek Tatara?
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A masodik helyen a tatai var jelenik meg, ami szintén visszakdszon a lakossagi kutatds
asszociacios kérdésére vonatkozd eredményében. Az ezer megkérdezettnek harom dolgot kellett
megneveznie, ami Tatardl eszébe jut. Ennek dsszesitett eredményét mutatja be a kévetkezé abra.
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Ezt kbvetben irdnyitottan kérdeztiink konkrét éplleteket, fogalmakat a csoporttdl és azokat
kellett telepiilésekhez, vagy tdjegységekhez rendelni. Mig a vizimalmok a szabad asszocidcidban nem




jelentek meg, erre a forditott kérdésre viszont a legnagyobb aranyban tartottak az emberek Tatéara

jellemzének.

Mennyiben jellemz6k az alabbiak Tatara?

barokk varos
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kodzépkori templom

banyamuizeum 20%
var 26%
vizimalmok 27%

Ilyen és ehhez hasonld kérdések alapjan kapott valaszok alapjan — melyek a teljes
tanulmanyban természetesen részletesen szerepelnek — mar meg lehetett allapitani, hogy milyen kép
él az emberek fejében Tatardl, majd ehhez képest tettilk meg pozicionalasi javaslatunkat.

TATA és KORNYEKE
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JOVOKEP

Arra a kérdésre, hogy milyennek szeretnék latni az érdekeltek Tatat tiz év mulva,
leggyakrabban emlitett szavakat — azaz jov6kép elemeket — olyan szempontbdl rendeztiik 6ssze, hogy
mennyire szolgdlja a helyi k6zosségek, a vallalkozdk és a befektetbk érdekeit, igy szépen kirajzolédik
az a jovGkép, mellyel valdszindsithet6en a legtébben tudnak majd azonosulni. A hdrom oldal mellé mi
még hozzarendeltiink egy negyediket is, nevezetesen a térség marketing kommunikacidja
szempontjabdl kiilondsen el6nydsen felhasznalhaté elemeket. A kénnyebb érthet6ség kedvéért ezt a
négy szempontot kilonboz6 szinekkel jeloljiik, ezzel is hangsulyozvan egy szines jovGkép
jelent&ségét.
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A szinek jelentése: piros — helyi lakossag érdeke, kék — vallalkozok érdeke, fekete — befektet6i
érdekeltség, és a z6ld — marketing kommunikaciés szempont.

Az elvégzett kutatasok, mélyinterjuk, sajat tapasztalataink és az eddig megallapitottak alapjan
Tata és kornyéke turisztikai stratégidjanak kialakitdsanal az altalunk javasolt jovGképet az
Osszefoglald tablazat tartalmazza.

ELMENYIGERETEK - TURISZTIKAI TERMEKEK

A kovetkez6 oldalon taldlhato abran azt probaljuk érzékeltetni, hogy a latszdlag fliggetlendl
egymas mellett meglévS turisztikai termékeket milyen kapcsolatok koétik egymashoz, mely
kapcsolatokat tudatosan kell szem el6tt tartani a termékfejlesztés sordn. Ez az alapja — s egyben
biztositéka — a megfelel6 marketing kommunikacio kialakitasanak.

A felsorolt élményelemek oOnmagukban versenyel6nyt nem jelentenek. Fontos, hogy
megtaldljuk azokat a pontokat, melyek viszont csak ehhez a kistérséghez és Tatahoz kotheték.
Amennyiben az a f6 lzenet, hogy a természetben, a szabadban, azzal harmdnidban lehet mindent
ebben a térségben csinalni, ahol minden és mindenki tele lesz energiaval és Uj otletekkel, akkor
ennek a gyerekektél a senior korosztdlyig mindenki szdmara értelmezhetének kell lennie és ettdl
m(ikédik majd ,természetesen minden”.
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Az dltalunk javasolt - érzelmekre haté kommunikaciot alkalmazé — pozicionalasi stratégia

négy f6 irdnyt tartalmaz:

A. — Csucsformaba természetesen

B. — Még a malmokban sem malmozik

C. — Megujulé forrasok
D. — Kiralyi tudast adunk
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elem javasoljuk megtartani fiatalos, a célcsoportokhoz jobban ill§ valtozatban: Tata? Kirdly!
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Az els6 esetben konkrétan épitiink a Tatan kialakitott élményelemekre, turisztikai
termékekre, melyek alapja a varosban, mégis természeti kornyezetben végezhetd tevékenységek. Jol
hozzarendelhet6k az aktiv turizmus kategdridjaba sorolhatd tevékenységek: a turazas, kerékparozas,
lovaglds, de még akar a nordic walking is. A természetes kdrnyezethez a kistérségben jol kapcsolhaté
a falusi turizmus és az ezt kib6vit6 kreativ turizmus, s jelent6s mértékben a gazdasagok terményei, a
helyi termékek. A természetesen sz6 meglehetdsen széles teret enged a szdjatéknak is, hiszen utal
arra is, hogy itt minden természetes, ami korbe veszi, vagy amit fogyaszt, és egyben arra is, hogy az
nem kérdés, hogy ezeket hol lehet a legjobban csindlni, vagy elérni. Az olimpiai edz6tabor
kapcsolatot jelent a ,kirdlyhoz” is, minthogy a sport kiralyai szoktak itt edzeni, csicsformaba kerilni.

A kulturdlis turizmus termékei, azaz a szines rendezvények biztositjdk a szérakozdast. Tata
vizimalmaira, mint rendezvényhelyszinekre utalunk ezzel és kotjik 6ssze a kiilonleges helyszint a
szines programok vilagaval, biztositva a kozonséget, hogy itt soha nem fog unatkozni. Természetesen
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ez a kommunikacié csak a malmok feldjitdsa utan indithatd. Egy ilyen kildonleges helyszinen
rendszeresen megrendezett szinvonalas zenei, vagy jazz koncertek, el6addestek szervezése nagy
vonzer6t jelent a célcsoportjaink szamadra, s jelentds versenyelényt jelent. A hely és rendezvényeinek
jellegébdl adéddan a szezonalitasnak egydltalan nem lenne kitéve, bar nyilvan a nydri id6szakban
tavolabbrél is érkeznek majd ide nézék, latogatdk. igy ez segitséget jelent a Magyary-tervben is
megfogalmazott problémara, illetve a szezonhosszabbitast megjel6l6 cél elérésében. A kulturalis
turizmus épitett o6rokségeken keresztil kapcsolhaté a ,Kirdlyhoz”, de a megcélzott kdzbnség
nyelvhaszndlatanak is egy jellemzé eleme.

Az 6koturizmus vonalat az 6rvendetesen ujra feltord forrasokra valé utaldssal foglaljuk dssze,
de ezek a ,megujulé forrdsok” tagabb értelmezést is hordoznak a kdrnyezettudatos célcsoportunk
szamara, igy mindenképp pozitiv Gzenete van.

A megujuld forrdsba még akar a tudaskodzpont is beleférne, de szerencsésebbnek tartjuk
kiilon emliteni, lévén ez nem teljesen turisztikai elem, hanem azt a kapcsot jelenti a tagabb
koérnyezettel, ahol turizmus és a varos élete Osszeér oktatdsi intézményei révén. Tekintettel arra,
hogy itt nem iskolai rendszerrél van szé, hanem gyors és hatasos tudasatadasrol, az eddigi tudas
frissitésérdl, vagy csiszolasarodl - ezért batran nevezhetjik , kiralyi” tudasnak.

A négy tomor megfogalmazas nem szlogen, pusztdn érzékeltetni kivanja a javasolt iranyokat
és a konkrét termékekkel — élményelemekkel — fenndllé kapcsolatot, mely a jov6képet — a ,hova
szeretnénk eljutni?” kérdésre adott valaszt - erdsiti. Emellett a turistdk fejében elhelyezi Tatat a
versenytarsakhoz képest is, mint egész évben, minden korosztaly szamara izgalmas térséget. Az
attekinthet6ség kedvéért egy tdblazatban is Osszefoglaljuk az eddigiekben leirt pozicionalasi
stratégiank Iényegét:

pozicionalas élményigéret elény hozza kotheté6 termékek
fogalmak
Csucsformaba kapcsolat a célcsoportok tiszta, rendezett, Gdulés, sport,
természetesen természettel, aktiv szamara vonzd jo levegl, szabad kerékparut,
idétoltés, mozgas kép, trendeknek mozgas, egészség, lovaglas, golf,
élménye, sportok, megfeleld pozicio megdlrzott turazas, vizisport,
egészséges és koérnyezet stb.
tiszta kornyezet
Még a kulturalt tobb korosztaly fiatalossag, el6adasok,
malomban sem szdérakozds széles felé torténd nyitds, lendilet, izgalmas koncertek,
malmozik skaldja mozgalmas programok, rendezvények,
szérakozds igérete  érdekes latnivaldk
Megujulé okoturizmus, adulés és hagyomanyok, helyi  termékek,
forrasok kreativ turizmus kreativitds 0Ossze- inspirald Okoturak, Gerecse
kapcsolasa, Uj kornyezet, Naturpark
pozicio, els6 innovdcio,
kreativ kindlat megujuld energia
Kirdlyi  tudast ismeretszerzés, hidnypdtld a szellemi tovabbképzések,
adunk tovabbképzés gazdalkoddéknak, frissesség, Uj mesterkurzusok,

amator
mdvészeknek
vonzo

lendilet, tudas

alkototaborok



TURISZTIKAI FEJLESZTESEK

A poziciondlasi és versenyképességi stratégia alapjan a kdvetkezd turisztikai fejlesztéseket

javasoljuk:

- kerékparos, lovas, nordic walking-os, stb. Utvonalak kijel6lése

- tornapalya kiépitése

- kélcsonz6helyek létesitése,
- Utbaigazitd és tajékoztatd tablak, térképek kihelyezése,
- vizimalmok felujitasa és rendezvények befogaddsara alkalmassa tétele,

- attrakciok, mizeumok latogatdbaratta tétele,

- szabadtéri szinpad feldjitasa,

- tobbfunkcids konferencia kdzpont kialakitasa a Mvel6dési Kozpontbdl

- kastélyban a mivészeti kurzusokhoz megfelel6 termek kialakitasa

- lovasterapids-képzés szamdra lovarda felujitsa

- szallashelyfejlesztés, minGségi bovités

- interaktiv informacids pontok elhelyezése

Nézzik meg, hogyan kapcsolddnak ezen fejlesztések az eddig megfogalmazottakhoz, hogyan

szolgdljak a felvazolt jov6kép megvaldsulasat!
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pozicionalasi kapcsolat
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tornapalya kiépitése
kolcsonzbéhelyek kialakitasa
Utbaigazitdé  és

tablak kihelyezése
vizimalmok felujitasa

tdjékoztato

attrakciok
tétele
szabadtéri szinpad felujitasa

l[atogatdbaratta

tobbfunkcios konferencia
kozpont kialakitasa

kastélyban megfelel§6 termek
kialakitasa oktatashoz
lovasterapids  képzéshez a
lovarda felujitasa
szallashelyfejlesztés

interaktiv informacids pontok

aktiv- és 6koturizmus

aktiv pihenés

mozgas, mobilitds

tdjékozddas

szbérakozads, kulturdlis élmények
kulturalis élmény, tanulas
szorakozas, kulturalis élmények

tanulds, szorakozds, kulturalis

élmények
tanulds, alkotéas

tanulds, ismeretszerzés

pihenés,
tdjékozddas

egyutt a csaladdal, baratokkal
aktivan a természetben
mozgalmas pihenés,
csucsformaba keriilhet
mozgalmas
lendiletben maradas
ismeretszerzés,
szemléletformalas
folyamatos torténés,
mas hely, nincs unalom
ismeretszerzés,
szemléletformalas
természeti kornyezetben
szellemi feltolt6dés
ismeretszerzés,
szellemi feltoltédés
kreativ, inspiraléd kornyezetben
feltoltédés, kirdlyi tudas

kiralyi tudas

sport,

pihenés,

mozgal-

szorakozas,

testi feltoltédés, pihenés
ismeretszerzés,
szemléletformalas

A jelzett fejlesztések kozil tdbb mar részben el is indult, tébb tdlmutat az énkormdnyzat
kompetenciajan, azonban a megfelels befektets felkutatasaban sokat tud tenni.

10



Jovokép
Tata Kézép-Dunantul kiemelked6en rendezett és tiszta barokk kisvarosa, ahol szerencsésen er@siti egymast a k6zépkor 6ta nagy hagyomannyal rendelkezd tervszeri telepilésfejlesztés és a
vendégszeretetérdl hires helyi lakossag egy részének megélhetését biztositd, jobbara a turizmus terlletén miikodé vallalkozasok tevékenysége. Az djra feltért forrasoknak héla a tiszta vizd,
gondozott csatornak egyedi hangulatot biztositanak a varosnak. A hires Fényes-flirdé szaunavilaga és masszazskodzpontja a kornyék lakoi kérében is divatos helynek szamit. A szallas- és
vendéglatohelyek magas szinvonalu szolgaltatasokat nyujtanak az ideérkezd bel- és kulféldi vendégeknek. Kora tavasztdl késé 6szig a természetet és a mozgast kedvel6 fiatalok és
kdzépkoru turistak élvezik a kivalé vizminGségii Oreg-té partjan végig futd séta- és kerékparutakat, tornapalyakat, a tavon és az Altal-éren vizi sportolasra nyilik lehet6ségilk, a varosnézés
soran megismerkedhetnek a feldjitott és rendben tartott varral, kastélyokkal, malmokkal, mGemlék éplletekkel, parkokkal. Az évente megrendezésre kerul6 8-10 nagy kulturalis- és
sportrendezvény mellett minden hétre esik érdekes zenei-, jazz- vagy szinhazi esemény valamelyik feltjitott malomban. Az &rnyas parkban allg, orszagos hirnévre szert tett szabadtéri
szinpad szinvonalas szérakoztatd el6adasai és koncertjei telthaz el6tt zajlanak. A turistak Tatarol indulnak a Gerecse és a kérnyék felfedezésére jol kiépitett kerékparutakon, jelzett turista
utvonalakon, melyek gondozott szél8iiltetvények és halastavak mentén haladnak, utba ejtvén a kérnyék latnivaloit és a kellemes borokat kinalé borpincéket. A lovaglas élményét keresé
emberek is tobb csillagtura kézul valaszthatnak, vagy épp valamelyik lovas versenyen vehetnek részt. Tata a gydgylovagoltatas egyik hazai kbzpontja, ahol ezen specialis tudomany miveldit
képezik. A varost kulturalis és mezégazdasagi miihelyként tartjdk szamon az orszagban, mely hirnevet az egész évben folyamatosan zajl6 gazdaképz6 tovabbképzéseknek, zenei és
muvészeti konferenciaknak és mesterkurzusoknak kdszénhet.

Milyen Miért lesz ez Milyen Mik a
hatékorben Miben egyedi / i fogyasztoi v Milyen Milyen kiegészité
S . . . L a célcsoport L helyettesit « .
Elményigéretek képes Ki a célcsoport? kildnleges a L motivacios o vonzer6 feltételek
o L szaméara alternativak / , ) . o
vonzer6t desztinacio? X trendekre . tamasztja ala? szikségesek?
S érdekes? - versenytarsak?
kifejteni? épit?
bemutatas méret fizet6képesség
élménygydjts, .
beilleszkedett Qyugod't es
- biztonsagos .
mértékletesek, . aktiv . G
. kornyezet, . L utvonalak kijelélése,
C s megkapaszkodok, nem X egy kikapcsolodast . .
aktiv id6toltés: . . ) . . elegans e vizpart és a
A i i hedonista beil- széles tomegturizmus, . helyen kinalo, ipari .. . A e e .
kerékparozas orszagos és i , . n kisvaros, A ,, Oreg-t6, Altal- | kerékparut fejlesztése,
o . . leszkedettek cso- kor atlagos de elérhetd, . L minél tébb | teleplilésektdl X L
turazas, lovaglas, nemzetkozi - . o elérhet6 L . o ér, Gerecse kolcsonzd helyek,
. portjaba tartozo (47%) sportpalyak, R . élmény, tavolabbi és e
vizi sportok . . vy kdzelség- . . utbaigazité tablak,
fiatalok, kdzép- edzdétabor . LOHAS vizparti o
i ben, testi N térkép
koru gyermek- i . desztinaciok
. fiatalsag,
telen parok, gye- caviittiét
rekes csaladok 9y ’
aktiv pihenés konzervativ  igé- lead mozgas és a aktiv Gdulést
természetes nyesek, sokréti KEzeDes :egsilsr;e magas kul- ,O0ko-hibrid kinalo Gerecse, Golf szinvonalas esti
kérnyezetben, orszagos és | igényesek  cso- méth atlagosnal tbgrilénelmi gs tara is hely- kaland, desztinaciok Club, szérakozohelvek
vadaszat, golf, | nemzetkézi | portjaban az aktiv (28%) jobb természei ben elérhetd, | elérhets gazdag kulturalis (nem disco})/
kulturalt kozépkorosztaly ° i fiatalosnak luxus kulturalis helyszinek
i i kornyezet . . ..
szorakozas érzi magat kinalattal




eélmeénygyjts,

helybeli mivészek,

beilleszkedett , . a varosban és |p§rml{veszek,
s e fazekas és hazai a . kézmivesek,
, . i mértékletesek, szlk kor i L, . . i o, a térségben , .
kreativ turizmus 0rszagos meakapaszkodok (15%) atlagos mivészeti kinalatbdl kreativitas - alkotd megszervezése, akik
drapasz hagyoményok |  hianyzik trendi a szivesen atadjak
csoportjaba mivészek , .,
i tudasukat, fogadjak a
tartozé emberek vendégeket
beilleszkedett
meértékletes,
Okoturizmus, megkapaszkodd atlagos atlagos varosi kapcsolat a Slow Oreg-t6, Altal- latogaté-kdzpont,
kapcsolat a helyi és csoportba tartozo méret va ’ kdrnyezetben természettel tourism tébbi hazai ér, Gerecse, utbaigazité tablak,
természettel, regionalis gyerekes csala- (28%) alacggn talalhato védett varosi Sk 'kI; Natarpark Geolodgiai esObeallok, tematikus
tanulas dok, gyermek- és y tertletek koérnyezetben oKo-sl Mazeum térképek
ifjusagi csoportok
regiondlis és Elmenygytlljjtok., . koze- maqas és egyedi kinalat, Ui ismeretek egyedi visszatérd
9 . onzervatlv 'ge: pes , g autentikus J .| kérnyezet, tobbi hazai rendezvények, o
- . helyi, nyesek, sokrétl e atlagos N tanulas, . szabadtéri szinpad,
kulturalis turizmus , e méreti N kornyezet, N magas nagyrendez- egyedi
esetenként | igényesek . fizet6ke- e kozvetlen e . g o malmok felljitasa
OrszA00S A kor essé természeti kapcsolat mindségi vény helyszinek, jé
9 csoportja (22%) | PeSS°9 kornyezet P elvarasok fekves
hianyoznak . L .
nagy . . megfeleld mivészeti és - .
. - . . az igazi élethosz- o . . kulturalis rendezvény-
C helyi, fogyasztéi elit, a .. mivészeti v . , kapacitassal szakiskolak, i . e e
tanulas, Uj Lo . kozepes | . . i mezdgazda- | szig tartd i e kdzpont, tovabbképzd
. regionalis, a sikeresek, . atlagosnal | hagyomanyok, L, . és mivel6dési i
ismeretek s o g méret . . sagi és tanulas, . . kézpont (pl. a
. késbbbiekben élménygyijték jobb tangazdaség, . . ! kapcsolatokkal haz termei, .
felfedezése , - (20%) mivészeti szellemi 9 ; kastélyban,
orszagos csoportja lovarda, . ) X rendelkezé kastély, . .
alkotom- fiatalsag s . szakiskolaban)
halastavak helyek telepiilések zeneiskola,

Elményigéretek kozti 6sszhang

Mindegyik élménycsoportnal meghatérozé a kivételes természeti kornyezetre és a varosi kulturdlis hagyomanyokra térténé épitkezés. A pozicionalasbdl kdvetkezd marketingkommunikacié és
az alkalmazott marketing eszkdzok egyértelmiien erdsitik a jovéképben megfogalmazott elemek érvényesiilését.

Célcsoportok kozti 6sszhang
Mindegyik célcsoport szamara egyarant vonzé a nyugalom és a kulturalt kériilmények kézoétti szérakozas, fontos szamukra a magas kulturaval 6sszekapcsolhaté idétoltés, ezért a kilénbdzd
korosztalyi hovatartozas és életciklusbeli kiildnbségek ellenére az egyes csoportok nem zavarjak egymas koéreit. Az egyes élmények ugyanakkor az emberek kdzotti kapcsolatok
megerdsitését, vagy épp létrejottét is szolgaljak.
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