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M A kutatas hattere és célja

= Oroszlany varosvezetés célja az, hogy megtudja
mely csatornakon kommunikaljon a lakossaggal.
Tovabba érdekli, hogy hogyan éri el a
leghatékonyabban a fiatalokat és az id6seket.

= A kutatas a médiahasznalati szokasokat térképezi
fel a kovetkez6 szempontok szerint:

" Informalddasi szokasok
= Médiahasznalati preferenciak

= Mely médiatipusokat hasznaljak kiilénb6z6 célokra
(pl. gyors tajékozdédas stb.)

®» Generdaciok kozotti médiahasznalati és
kommunikacios kiilonbségek felderitése

= Kommunikacios platformok
= Kulturalis igények feltérképezése

m A kutatds eszkoze: kérdoives kutatas
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E A kutatas modszertana

Adatfelvételi modszertan:

Valaszadok:
Minta elemszama:
Adatfelvétel ideje:

Reprezentativitas:

EAARRRE:

AREEREE;
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Személyes papirral torténo
megkérdezés (PAPI vagyis Paper
and Pencil Interviewing)

15 -65 évesek
500 f6
szeptember 2-14.

nem és korcsoport




E A valaszadok alapveté demografiai ismérvei

Iskolai végzettség

Korcsoport

B 8 dltalanos vagy kevesebb
M szakmunkas
[ érettségi
nem befejezett egyetemi
egyetemi

W 15-29 évesek W 30-49 évesek

I 50+ évesek

o)

Internet hasznalat
gyakorisaga

| férfi Ené B minden nap B hetente tobbszor
B hetente kéthetente
lpsos Connect havonta ritkabban
The Media and Brand Expression Research Specialists soha B NT/NV

Anyagi helyzet

B Nélkiilozések kozott élnek
B Honaprél-hdnapra anyagi gondjaik vannak
m Eppen, hogy kijonnek a havi jovedelmiikbél
Beosztassal jol kijonnek
Gondok nélkul élnek
mNT/NV

Q)

Okostelefonnal
valé ellatottsag

n=500

B NT/NV

Hvan Mnincs
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E VezetGi 6sszefoglalo 1.

= ATV aleghasznaltabb média tipus, amelyet hétkoznap leginkabb az esti érakban
kapcsolnak be, hétvégén pedig egész nap folyamatosan meagy.

= Az orszagos médiat tobben hasznaljak, mint a helyi médiat. Egyedil a nyomtatott
sajto esetében el6zi meg a helyi média olvasottsaga az orszagos médiak
olvasottsagat. A regionalis napilap (24 dra) olvasottsaga ugyancsak nagyon magas
a tobbi orszagos napilaphoz képest.

= A helyi nyomtatott sajto széleskord olvasottsagaval ellentétben ezzel a
médiatipussal kevésbé elégedettek a valaszaddk, mint az Oroszlany TV-vel vagy a
helyi internetes honlapokkal. A valaszadok ezt a médiatipust lassunak tartjak és
az informacid keresésére kevésbé alkalmasnak. Altaldban elmondhatd, hogy
minél id6sebb valaki, annal jobbra értékeli a helyi nyomtatott sajtot.

= Az internetes honlapok nagy népszerlségnek orvendenek az 50 éven aluliak
korében. A fiatalok korében elsGsorban annak konnyen kezelhet6sége miatt,
masodsorban annak gyorsasaga miatt népszer(i ez a média tipus. Az 50 éven
feldli valaszaddk inkabb a TV-t tartottak a legjobbnak.
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E VezetGi 6sszefoglalo 2.

= A valaszaddk jobban érdeklédnek a helyi hirek irant, azonban az orszagos hirekrél
gyakrabban szeretnének tajékozddni. Altaldban minél id6sebb valaki, annal
jobban érdeklédik a politika irant.

= Leggyakrabban az emberek az ismerGseiktdl tajékozddnak a helyi hirekrél, de
szivesebben tajékozdédnanak az internetrdl vagy a helyi TV-bél. A helyi Ujsagbdl
egyedil az id6sebb korosztaly szeretne tajékozodni.

= A helyi Ujsag bevezetését altalaban sziikségesnek tartjak a varoslakok. Minél
id6sebb valaki, annal inkdabb ugy gondolja, hogy a helyi Ujsag bevezetése fontos
lenne.

= A varosi konyvtarat is altalaban sziikséges intézménynek tartjak a varoslakok,
f6leg az id6sebbek vélekednek igy, akik jellemz6en tobbet is olvasnak.

= Az archivalt hireket ritkan olvassak vissza a varoslakdk. Azonban igényelték azt,
hogy a régebbi hirek elérhetbek legyenek sziikség esetén.

= A valaszaddk fele gyakran vesz részt a varos kulturalis programjain. Ez az arany
magasabb a fiatalok korében. A kulturalis programok kozul a legnépszeribbek a
konnyd zenei koncertek, de az id6sebbek legszivesebben szinhazba jarnak.
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Az egyes
médiatipusok
hasznalata




Hasznalja-e

m hasznalia Onem hasznalja

2

Hasznalat gyakorisaga

o) OO
45% 39% 5%,
B naponta
| kéthetente

ritkabban

M hetente
havonta

H soha
n=192

Hasznalja-e

W hasznélja O nem hasznalja

Hasznalat gyakorisaga

21% 48% 22% 32

B naponta

B kéthetente
ritkabban

MW hetente
havonta

MW soha
n=229

Az egyes médiatipusok hasznalata 1.
Leggyakoribb forras az orszagos tévé

orszagos nyomtatott helyi nyomtatott . .
sajto orszégos televis

Haszndlja-e

® hasznélja Onem hasznalja

<

n=500

2

Hasznalat gyakorisaga

o il

H naponta M hetente
B kéthetente I havonta

ritkdAbban M soha
n=425
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Haszndlja-e

hasznalja [1nem hasznalja

52%

n=500

Hasznalat gyakorisaga
2%

34% 53% 39 AI

W naponta
B kéthetente
ritkabban

W hetente
havonta

H soha
n=238
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Haszndlja-e

m hasznalia Onem hasznalja

Hasznalat gyakorisaga
1%2%

56% 27% 49 O9I

M hetente
havonta
H soha

B naponta
| kéthetente
ritkabban

n=224

Haszndlja-e

® haszndlja Onem hasznalja

Hasznalat gyakorisaga

2%
49% 33% 10‘%l

MW hetente
havonta
MW soha

=

B naponta
B kéthetente

ritkabban
n=155

Az egyes médiatipusok hasznalata 2.
Az orszagos TV és radio a helyinél népszeriibb

orszagos radio regionalis radio internet

Hasznalja-e

® hasznélja Onem hasznalja

Hasznalat gyakorisaga

90% 7% 193

M hetente
havonta

H soha
n=320

B naponta
B kéthetente
ritkdbban

Ipsos Connect

The Media and Brand Expression Research Specialists

A leghasznaltabb
médiatipus az orszagos
TV volt.

Az egyes
médiatipusokat
altalaban gyakrabban
hasznaljak a
valaszadodk orszagos
szinten, mint helyi
szinten. Azonban a
nyomtatott sajto
esetében a helyi
médidk hasznaltabbak,
mint az orszagos lapok.

Tovabba az orszagos
médiakat gyakrabban
is hasznaltak, mint a
helyieket.
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Tajékozdodas eszkoze napszakonként: hétkoznap
Este tévé, reggel napilapok, radié és mobilinternet

Internet
szamitégépen

Hétkéznap minden napszakban a TV, majd a szamitogépes internet a legnépszeribb
tajékozodasi forma. A TV nézés leginkabb az esti id6pontokra jellemz6, amig az

Internet
szamitégépen

" B

T

J

M elGszor emliti
B masodszor emliti

Nyomtatott L yis
L gz Internet
Radio 1MKZ10% %
telefonon
Internet Nyomtatott
0, 5 0,
telefonon mﬁ sajtd PA’

M el8sz6r emliti

B masodszor emliti

internetezés sokkal kiegyenlitettebben oszlik meg a napszakok kozott. A nyomtatott
sajtod olvasasa és a radio hallgatas jellemzben reggeli tevékenység.

Internet
szamitégépen

Radio

Internet
telefonon

Nyomtatott
sajtod

2 5%

Fs%

M elGszor emliti

B masodszor emliti
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Internet
szamitégépen

Radio

Internet
telefonon

Nyomtatott
sajto

& 4%

F4%

M el8szor emliti

B masodszor emliti

= Bazis: 0sszes valaszadg, teljes feln6tt lakossag, n=500 f6




Tajékozodas eszkoze napszakonként: hétvégén

A tévénézés hétvégén mar napkozben is dominal
. . Hétvégén hasonlé mintazat figyelhet6 meg, mint hétkéznap. Azonban hétvégén a
TV nézés sokkal elterjedtebb napkdzben, mint hétkdznap.
A radidézas, az ujsagolvasas vagy a mobilnetezés ugyanugy a reggeli orakban
jellemzd.

Internet Internet Internet mg
9 9 D19 9 e D %
szamitogépen A) szamitégépen o 1% szamitogepen
Radic  AREZI0% Radic 0% Radio  £39%
Nyomtatott - Internet Internet a 0
5 11% - @ 9 ' 4%
sajtd &% 8% telefonon 4% telefonon 0
Nyomtatott
Internet % Nyom.taltott 5% y ta 4%
telefonon sajté sajto
]

M el8szor emliti

B masodszor emliti

M el8sz6r emliti

B masodszor emliti

M elGszor emliti

B masodszor emliti
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= Bazis: 0sszes valaszadg, teljes feln6tt lakossag, n=500 f6
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Napilapok olvasottsaga
A 24 Ora népszer(ibb az orszagos és a bulvarsajténal

A legolvasottabb napilap a 24 Ora regionalis lap, amely a helyi hirek irdnti magas foku érdeklSdést
tukrozi. A megyei napilapot az orszagos bulvarsajtd és az ingyenes orszagos napilapok kovetik,
amig a politikai és kozéleti napilapok olvasottsaga csupan 1-2% koril mozog.

24,, {'RA JX0A% 9% 52% %9

NV YA 5%  10% 60% 128

metr@pol g 5% 8% 72% 2%9
B L 5% 9% 70% 199

™

SZIiNES
= 77% 9% 29
MAGYAR HiRAp 4% 4% 85% 225
NEPSZAVA Tt -
NEPSZABADSAGEZ4%3% 85% 299
MagyarNemzet }: e 8% ou

B Naponta M Hetente M Kéthetente Havonta Ritkdbban M Nem olvassa M Nem isismeri B NT/NV
Ipsos Connect
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= Bazis: 0sszes valaszadg, teljes felnGtt lakossag, n=500 f6 14
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E Az 6sszes médiatipus értékelése

A valaszaddk megitélése

szerint Oroszlany varos lakéi a helyi

médiumokkal jobban

megcélozhatdak, mint az orszagos médiumokkal. A helyi nyomtatott sajté az 6sszes dimenzidban
kiemelked6bbnek bizonyult, mint az orszagos nyomtatott sajtd. Azonban az internet és a TV
jobbnak bizonyult a gyorsasag, a konnyen kezelhet6ség és az elterjedtség terén orszagos szinten.

J6l lehet szelektdlni vele
fontos/engem érinté
informaciokat

Hosszu ideig lekoti az
ember figyelmét

Részletes informaciok l
atadasara is alkalmas
Egyre tobben ezt hasznaljdk
tdjékozodasra.

Sokan hasznaljak ezt a
tdjékozodasra.

Az idGsebbek elérhetéetk

vele

Ipsos Connect
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Hiteles informaciods forras

Gyors tajékoztatas

\‘ Kénnyen kezelhetd
MinGségi informacidkat

A\ o
(TN

hasznaljak

Oroszlany varos lakossaga
elérhetd vele

A fiatalok elérhet6ek vele

= 0rszagos nyomtatott sajtéd

—helyi nyomtatott sajté
internetes honlapok
altaldban

—helyi internetes honlapok

= 0rszagos televizid

—\/értes TV

Oroszlany TV

= Bazis: 0sszes valaszadg, teljes felnGtt lakossag, n=500 f6 16



E Az orszagos médiatipusok értékelése

Az orszagos médiumok koziul a televizidt és az internetes honlapokat itélték meg a valaszaddk a
legpozitivabban. A televizié bizonyult a legjobbnak a hitelesség és a konnyen kezelhet6ség terén,
tovabba ezzel a médiummal érheté el a legjobban Oroszlany varos lakossaga és az id6sebb
népesség. Az internet bizonyult a leggyorsabbnak és ezzel lehet a legjobban informaciodt szelektalni

és részletes informaciokra keresni.

Hiteles informacids forras
J6l lehet szelektalni vele

fontos/engem érint6
informdcidkat

Gyors tdjékoztatas

Hosszu ideig lekoti az

ember figyelmét Kénnyen kezelhetd

Részletes informacidk
atadasara is alkalmas

Mindségi informacidkat
nyujt

Egyre tobben ezt hasznaljak Ismer@seim is ezt

tdjékozodasra. hasznaljak
Sokan hasznaljak ezt a S Oroszlany varos lakossaga
tdjékozddasra. elérhetd vele

Az idGsebbek elérhetéek
vele

A fiatalok elérhetéek vele

Ipsos Connect

The Media and Brand Expression Research Specialists

= 0rszagos nyomtatott sajtd

internetes honlapok

altaldban

= 0rszagos televizid

= 0rszagos radidaddk

= Bazis: 0sszes valaszadg, teljes felnétt lakossag, n=500f6 17



E Az orszagos médiatipusok értékelése korosztalyonként

Egyetértok (Top2) aranya médiatipusonként

ko kezelhetd V
smenraves | O

3]
[
5 ors 78%
g 8y %& ;
minGségi 72Y%
7
}% konnyen kezelhetd 57% 56
Kézépkortak is az internetet itélték a o ’
leggyorsabbnak, a legjobbnak és a % gyors 52%
legkdnnyebben kezelhetének. Azonban I 62%
koriikben a televizio6 nem marad el sokl.<all % minségi 46%
az internett6l. A nyomtatott ajtd 55%

minGségét ez a korosztaly értékelte a K cezelhetd ,
legrosszabbnak. onnyen kezelheto 7%’%
o | 1

Az idGsebbek a TVt itélték 3 minség = by,
leggyorsabbnak, a legjobbnak és a 98%
legkdnnyebben kezelhetének is. Kériikben .

az internetes honlapok sokkal rosszabb kénnyen kezelhetd =60/§2%
értékelést kaptak, mint mas

korosztalyoknal. Azonban még az id6sek gyors =5°/§1%
korében is az internet csupdn a mindség

terén maradt el a tobbi média tipustal. mindségi 619

Radio

TV

2%

Ipsos Connect
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E A helyi médiatipusok értékelése

Helyi médiumokon koziul az Oroszlany TV és a helyi internetes honlapok kaptak a legjobb
értékelést. Az Oroszlany TV volt a leghitelesebb és a varos lakossag is ezzel érthetd el a legjobban.
Amig a helyi internetes honlapokat tartottak a leggyorsabbnak, részletes informacidk atadasra és
az informacidk szelektalasra a legalkalmasabbnak. Tovabba a valaszaddk ugy gondoltak, hogy ez az
utobbi média tipus feltérekvében van és a fiatalok elérésére kulonosen alkalmas. A helyi
nyomtatott sajtot lassunak és informacid keresésére alkalmatlannak tartottak a valaszadok.

Hiteles informaciods forras
J6l lehet szelektalni vele

fontos/engem érinté
informaciokat

Gyors tajékoztatas

Hosszu ideig lekoti az

Ko kezelhet6
ember figyelmét onnyen kezelheto

Részletes informaciok
atadasara is alkalmas

MinGségi informacidkat
nyujt

IsmerGseim is ezt
hasznaljak

Egyre tobben ezt hasznaljdk
tdjékozodasra.

Oroszlany varos lakossaga
elérhetd vele

Sokan hasznaljak ezt a
tdjékozodasra.
Az id&sebbek elérhetée

A fiatalok elérhet6ek vele
vele

Ipsos Connect

The Media and Brand Expression Research Specialists

= helyi nyomtatott sajté

—helyi internetes honlapok

—\/értes TV

Oroszlany TV

=—rregionalis radidaddk

= Bazis: 0sszes valaszadg, teljes felnGtt lakossag, n=500f6 19



E A helyi médiatipusok értékelése korosztalyonként

Egyetértok (Top2) aranya médiatipusonként

konnyen kezelhet6

|

B3%

e
o 290
= gyors —'6‘630"
i et !
0
. 9 )
g ommvenerehet . 70
A kozépkortak kérében is az internetes @ gyors —%Zg/o
honlapok bizonyultak a leggyorsabbnak és = . \
a legkdnnyebben kezelhetének. Azonban a minosegl 699"
minGség terén az Oroszlany TV megel6zte . L .
a helyi internetes honlapokat. A > konnyen kezelhetd 70%
nyomtatott sajtd értékelése korikben is o .
. 2 gyors 7&;10/
messze elmaradt az internetes honlapok = o
2%
 Knnyen eelhets |
Kt')r'l'jkben az (?roszlény TV bjzonyult a 5 gyors —b%o
legjobbnak és a legkdnnyebben g To
kezelhetének, azonban a gyorsasag terén S minGségi — 60%
ez a korosztdly is a helyi internetes 1%
honlapokat értékelte a legjobbnak. Ennél a - kénnyen kezelhetd —W’W
korosztalynal kapta a helyi nyomtatott % ° °
4 3 legi rtékelést. s 8 B0
sajto a legjobb értékelést g & gyors m&m%
: i
Ipsos Connect 66%
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15-29 évesek M 30-49 évesek W 50+ évesek



E Helyi radiok ismertsége és értékelése

A két TV add kozul az Oroszlany TV ismertsége magosabb és ugyancsak ezzel a csatornaval
rendelkeznek a legtobben. Ezenkivil az Oroszlany TV az 6sszes értékelési szempont alapjan jobb

visszajelzést kapott, mint a Vértes TV.

A helyi TV-k értékelése (Top2)

A helyi TV-k ismertsége
Hiteles
- informacids
forras
J6l lehet
o Gyors
szelektalni ,
djékoztatas

Vértes TV PISAVIL: 46%

informacio
7 Hosszu ideig .
L Kénnyen
lekoti az ember L
kezelhet6

Oroszldny TV 51% 23%MWIYA figyelmét

Részletes
) ) ) informacidk
B rendelkezik vele M ismeri stadasara is..

Egyre tobben
ezt hasznaljak
tdjékozodasra.

Sokan
haszndljak ezt a

Mindségi
informacidkat
nyujt

IsmerGseim is
ezt haszndljak

roszlany varos
lakossaga
elérhetd vele

Ipsos Connect
The Media and Brand Expression Research Specialists

Footer

tajékozddasra.

A fiatalok

elérhetGek vele elérhetGek vele

n=230 amm\/értes TV Oroszlany TV.  n=370 21
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E Médiafogyasztasi attitlidok

Altaldban minél fiatalabb valaki, annal jobban kezeli a szamitégépet és az internetes honlapokat,
tovabba annal inkabb el6nyben részesiti a min6séget a gyorsasaggal szemben. Az id6sebbek pedig
inkabb befolyasolhatéak nyomtatott sajtd altal, szivesebben olvasnak, és nagyobb érdekl6dést
mutatnak a politika irant. Oroszlany varos programjain a 15-29 éves korosztaly jar a leggyakrabban.

El6fordult mar velem, hogy nyomtatott sajtdban olvasott
tanacs alapjan cselekedtem

15-29 évesek n=109
H 30-49 évesek Nn=171
Az internetet gyakran haszndlom kommunikacids célokra W50+ évesek =215

W Osszes n=495

Gyorsan megtaldlok minden informaciét az interneten

Magabiztosan tudom hasznalni a szamitégépet.
—
—
~

=

Szivesen olvasok
Gyakran részt veszek Oroszlany varos programjain

Erdekel a politika

A minGségi és jol kidolgozott cikkek fontosabbak szamomra,
mint a cikkek megjelenésének a gyorsasaga

o

ForlpSQSnG@fM)B@/ a hirekrdl azonnal tajékozddhassak
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Hirek iranti érdeklodés
Fékuszban a helyi hirek

Minél kdzelebbi egy hir, annal nagyobb érdekl6dést mutatnak ra Oroszlany varos lakéi. Ugyanakkor
az orszagos hirekrél a valaszaddk gyakrabban igényelnek tajékoztatast, mint a helyi hirekrél. A helyi
hirekr6l a vdlaszadéknak a 62%-a igényel tajékoztatast naponta és 85%-uk legaldbb hetente

szeretne tdjékozédni.

@

Helyi hirek

ErdeklGdés

® Erdekli is meg nem is
B NT/NV n=500

W Erdekli
Nem érdekli

Tajékozddas gyakorisaganak

igénye igénye
62% 23% 5%¥A 71% 18% 49 2‘;'6
W naponta W hetente B naponta W hetente
B kéthetente havonta B kéthetente havonta
Ipscgikdraect M soha n=500 ritkabban B soha n=500

Orszagos hirek ’ Nemzetkoz hirek ,

ErdeklGdés Erdek!Gdés

® Erdekli is meg nem is
ENT/NV  n=500

W Erdekli
Nem érdekli

Tajékozdédas gyakorisaganak

® Erdekli is meg nem is
ENT/NV  coo

W Erdekli
Nem érdekli

The Media and Brand Expression Research Specialists
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Tajékozodas forrasa
A fiatalok a netet, az idosek a TV-t és radiot szeretik inkab

A valaszadd leggyakrabban az ismer6soktél tajékozddnak a helyi hirekrdl, de legszivesebben az
internetrdl tajékozédnanak. Altaldban a fiatalok és a kézépkoruak inkabb az internetet részesitik
elényben, amig az id6sebbek a helyi TV-t néznék vagy a helyi Ujsagot olvasnak a legszivesebben.

Legszivesebben honnan

Eddig honnan tajékozdédott tajékozédna

15-29 évesek n=110 66%

. P 46% Y -172 internetes 61%
ismerésoktél ‘;3% W 30-49 évesek N honlap
48% B 50+ évesek n=217
61% W Osszes n=500
9, .
internetrdl 56% helyi TV

53%

i ~ helyi Gjsa
helyi TV 49% {L) ylujsag

4%

, 5%
egyéb 7%
6%

egyik sem

5%
4%

BB8°C o reect helyi radié
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Helyi témak iranti érdeklodés
A fiatalokat inkabb a helyi programok érdeklik

Altaldban a valaszaddkat a helyi témak kdziil a helyi hirek, majd a helyi programok ajanldja érdekli a
legjobban. A fiatalabb generacional fontosabb a helyi programok ajanldja, amig a kozépkoruak és
az id6sek jellemzéen a helyi hirekrél olvasnanak a legszivesebben.

15-29 évesek n=110

helyi hirek
elyl hire W 30-49 évesek n=172
W 50+ évesek n=217

helyi programok ajanléja B 6sszes n=500

35%

vélemények, forumok

39%

helyi programokrél beszamold

kozintézmények, szolgaltatasairdl

kornyezd teleplilések program ajanléja

Ipsos EHRIGEIEePtlések hirei
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Helyi Ujsag bevezetésének sziikségessége
ErdGs igény a helyi (regionalis) nyomtatott sajtora

A helyi Ujsag bevezetése alapvetéen nagy tamogatottsagot élvez. A valaszaddk 66%-a ugy véli,

hogy a varosnak sziiksége van egy ilyen Ujsagra. Altaldban elmondhatd, hogy minél idésebb valaki,
annal jobban partolja a helyi Ujsag bevezetését.

Osszes vélaszadd

B Mar nagyon sziikség
van egy ilyen Ujsagra.

M A varosnak
valamennyire sziiksége
van egy ilyen Ujsagra.

M J6l jon egy ilyen
tdjékozodasi platform
is, de elvoltunk nélkile

is. (]
Feleslegesnek tartom | 30-49 évesek 50 + évesek ‘ :
egy ilyen Ujsag N

bevezetését.

NT/NV

asasas

The Media and Brand Expression Research Specialists
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Helyi témakkal foglalkozé honlapok ismertsége
Aki ismer ilyet, altalaban 1 vagy 2 honlapot emlit

A valaszaddok majdnem fele ismer legalabb egy honlapot, amely helyi hirekkel foglalkozik. Minél

fiatalabb valaki, annal nagyobb a valdszinlsége, hogy ismer ilyen honlapot. Tovdabba a fiatalok
atlagosan tobb helyi hirekkel foglalkozé honlapot ismernek.

Osszes valaszadd

n=500 Azok, akik 110 Azok, akik
ismernek ilyen ismernek ilyen
‘47% ‘ honlapot, 41% honlapot,
atlagosan atlagosan
1 db-ot
mismer CInem ismer ismernek. ismer I nem ismer ismernek.
)
30-49 évesek |} Y. 50+ évesek
n=172 Azok, akik 2 Azok, akik
0 ismernek ilyen ny 9299 ismernek ilyen
38Y%, ‘ honlapot, - honlapot,
62% atlagosan atlagosan
2 db-ot 1 db-ot
Ips ol ifeshranem ismer ismernek. mismer OInem ismer ismernek.
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Varosi konyvtar sziikségessége
ElsGsorban a kozépkoruak (30-49) tamogatjak az otletet

A varosi konyvtar tdmogatottsaga is igen magas. A valaszaddk 68% szerint sziikség van ilyen
intézményre, és csupan 6%-uk tartja azt feleslegesnek. A 18-29 éves korosztaly korében némileg
alacsonyabb a kdonyvtar tamogatottsaga.

Osszes vélaszadd

n=500

B Nagyon nagy szlikség
van ra.

B A varosnak
valamennyire sziiksége
van ra.

M J6 hogy van, de
ellenénk nélkile is.

Feleslegesnek tartom. @

f : 30-49 évesek

NT/NV

I

Al =
bkl o =

Ipsos Connect
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Hirek archivalasa
Ritkan olvassak, az id6sek és a kozépkoruak mégis igénylik™

Az archivalt hireket a valaszadok ritkan olvassak vissza, azonban mégis 60%-a szerint szlikség van

arra, hogy a hirek archivalva is elérhet6ek legyenek. A hirek archivalast a 18-29 éves korosztaly
tartja a legkevésbé sziikségesnek.

Archivalt hirek gyakran visszaolvassa Hirek archivalasanak sziikségessége

Osszes vélaszadd

40%

n=110

P B Nagyon szilkségrd ® H Felesleges NT/NV
50+ évesek .

[} 30-49 évesek

n=500 N

B 5- Teljes mértékben igazrda m4
m3 2
1- Egyaltalan nem igaz ra NT/NV

lpsos A n=172

The Media and Brand Expression Research Specialists
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A fiatalokat féleg a zenei fesztivalok, az id6sebbeket a vésﬁ(,
kirandulasok, a szinhazi és gasztro programok érdeklik

A legtébben konnyl zenei programok irant érdekl6dnek. A fiatalok és a kozépkoruak korében
kiemelked6en ez a kulturalis program a legnépszerlibb, azonban az id6sebbek legszivesebben
szinhazi el6adasokra és vasarokra jarnanak a legszivesebben.

kénny( zenei koncertek

vasar

kirandulas

40%
37%

gasztrondémiai fesztival

szinhaz

33% a2%
(o]

35%

borfesztival

kiallitas

32%

42%
sport napok 40%

31%

filmvetités 33%

29%

tanchaz
21%

gyermek programok 26%

469!34 y .-‘ -'.= AT
e Media and Brand Expre

16%

50%

47%

60%"

15-29 évesek n=110
M 30-49 évesek n=172
B 50+ évesek  n=217

W Gsszes n=500
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