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A kutatas fokusza

A 2015 8szi médiahasznalati felmérés utan Oroszlany varosvezetés 2018 tavaszan Ujra felkérte az
Ipsost egy kutatas elkészitésére. Jelen projekt célja a korabbi vizsgalathoz képest kibéviilt, mely mind
az alkalmazott megoldas mdédszertandban, mind a kérddivek hosszdban valtoztatasokat jelentett.

Az lgyfél igényei kozott szerepelt tovabbra is, hogy felmérje mely csatornakon, médiafeliileteken,
és milyen hatékonysaggal valdsithaté meg a kommunikacié a varos lakossagaval, illetve az
alapsokasagon beliili olyan kiemelt fontossagu alcsoportokkal, mint pl. a fiatal generacidk tagjai.

A kutatdsi scope kib6vil kdzéleti, a varos mindennapjait érinté események hatasanak vizsgalataval
is, szakszerlen felmérve a lakossagi igényeket, priorizalva a potencidlis fejlesztési lehetéségeket.

Jelen tanulmanyban az Ipsos médiakutatéi csapata egy telefonos adatfelvétellel késziilt, 6sszesen
500 oroszlanyi lakos megkérdezésével késziilt kutatas eredményeit mutatja be, kitérve a fent vazolt
célok mellett a szociodemogarfiai tényez6k mentén mért esetleges eltérésekre is.




A kutatas hattere

CELCSOPORT

15+ éves Oroszlanyi lakossag

A minta reprezentativ a fenti csoportra a legfontosabb demografiai valtozdk,
igy nem és életkor mentén

Mintanagysag: 500 f6

MODSZER

CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing)
madszer, a valaszaddkat telefonos megkereséssel, tapasztalt
kérdez6 biztosok bevonasaval interjuvolta az Ipsos.

FIELDWORK

A kérdGiv hossza kb. 25 perc volt, a fieldwork
2018. oktdber 2-t6l 15-ig tartott

ELEMZES

A kérdések alapmegoszlasa utdn hattérvaltozdk szerinti bontdsban is kozoljiik a
szignifikdns eltéréseket. A kerekitések miatt a szazalékok 0sszege eltérhet a szaztdl.
Szignifikans 6sszefliggések: nagyobb mint 95% annak valdszinlisége, hogy a kapott
Osszefliggések a teljes vizsgdlt célcsoportra nézve is igazak, azaz ilyen esetben a
vélemények kozotti eltérések nem csak a véletlennek kdszonhet6k.
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Vezetobi osszefoglald

A korabbi tapasztalatokkal 6sszhangban a legnagyobb
elérésl médiatipust az orszagos televizidk jelentik a varos
lakossdganak, ugyanakkor az internet, kiemelten a
kozosségi média fontossaga megn6tt.

A nyomtatott lapok elérése jelentGsen
visszaesett az elmult id6szakban,
kommunikacios célokra korlatozottan alkalmas.

A naplds vizsgalat ugyanakkor arnyalja a
képet, eltéré sulyt kapnak az egyes
csatorndk egyes napszakokban: a reggeli
id6ésavban affinis fellilet a radié, mig az
estéket a tévé dominalja.

A lakossag informacidigénye kézzel foghato,
ugyanakkor a helyi érdekeltségl hirek
mérhet6en nagyobb fontossaggal birnak,
mint az orszagos politika. Az egyes
korcsoportok, ezzel 6sszefliggésben a kiilonbo6z6 statuszu
lakosok eltérd témakkal szolithatdk meg hatékonyan

Az alacsony elérési adatok ellenére a
nyomtatott lapok imidzse, presztizse stabil,
(f6leg a fiatalok altal) kevésbé hasznalt, de
hiteles informacioforrasnak mindgsiil.

A lokalis kiadvanyok ismertsége jellemz6en
magas, az ezen médiumoktél elvart
tartalom a helyi érdekeltségl kozéleti
hirekre, programokra sz{kitheté.

A legnagyobb potencial az OVTV-t
jellemzi, mely féleg disztribucidban
(illetve annak kommunikalasaban)
igényelne tovabbi tdmogatdst. A televizid
mellett a radid is meghatarozo helyi
hirforrassa n6het hosszu tavon.

Bar a kozéleti eseményekkel kapcsolatban

hatdrozott véleménnyel rendelkezik a lakossag,
prioritasat képes megfogalmazni, valdodi aktivitas
nem jellemzi a kozosséget, és ezt a korlatot az

Applikacié varhatéan nem képes ledonteni.

Ipsos CATI kutatas 2018, N=500 E






V 4 [ )
Demografia
48% 52% 15-29 SZUBJEKTIV ANYAGI HELYZET

50+

43% KOR Beosztassal jol kijonnek - 56
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,m ’@ ~fA _ A _ A M

Alkalmazott Nyugdijas Vallalkozd, Tanuld GYES, Munkanélkuli

Tulajdonos haztartasbeli
N=500 | Bazis: Teljes minta
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Eszkozhasznalat

Milyen gyakran haszndl internetet?
Jellemzben milyen eszkéz6kén internetezik?

INTERNET HASZNALAT

Soha

Ritkabban
14%

Minden nap

66%

INTERNETEZES ESZKOZE

Okostelefon _ 68
Asztali szdmitogép - 39
Laptop, notebook - 39
Tablet . 14

Oroszlany lakossagdnak kétharmada napi szinten internetezik. Ez az arany még nagyobb a 15-29 évesek (85%), 30-49 évesek (80%),
tanuldk (100%), érettségivel (74%) és diplomaval (80%) rendelkezdk korében, illetve a gyerekes haztartasokban (80%). Az internetezés
els6szamu eszkoze az okostelefon, aminek haszndlata kiemelten jellemz6 a 15-29 évesekre (99%), 30-49 évesekre (78%), foglalkozasuk
szerint aktivakra (85%) és tanuldkra (100%) valamint a kisgyermekesekre (84%). A napi szinten internetezék 75%-a okostelefont hasznal.
Az 50+ korosztédlyban a hordozhatd, valamint az asztali szamitogép az elsészamu internetes eszkoz (49% és 47%).

N=500 | Bazis: Teljes minta; N=402 | Bazis: Hasznal internetet




Médiafogyasztas gyakorisaga

Kérem, mondja el, hogy a kévetkezé média tipusok kéziil melyiket milyen gyakran haszndlja tdjékozoddsi céllal!

Az oroszlanyiak leginkdbb az
orszagos tévécsatorndkhoz, illetve
z internethez fordulnak
tdjékozodas céljdbdl. Oroszlany
lakossagan belil kordlbelil 16.000
f6 érhet6 el orszdgos TV-n
keresztul.

A nyomtatott sajtd valamint a TV
az inaktivak, id&sebbek, illetve
internetezésben kevésbé jartas
csoportok szamara kiemelt
informacidforras. Ezzel szemben az
hirportalokkal hatékonyabban
érheté el a diplomas réteg,
valamint az aktiv netez6k. A
kozOsségi média a 15-29 évesek

Q

Orszagos TV Kozosségi  Orszagos ~ Orszagos  Regiondlis  Regiondlis  Helyi TV Orszagos Helyi tdjékozddasat segiti szignifikansan
oldalak  vonatkozasu radio vonatkozasu radio nyomtatott nyomtatott magasabb aranyban, csakigy mint
internetes internetes sajtd sajtd az aktivakét és a tanuldkét.
hirportalok hirportalok

B Naponta [ Hetente M Ritkdbban & Soha ®NA

12 N=500 | Bazis: Teljes minta M
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Napi médiahasznalat

Kérem, mondja el, hogy a kévetkezé média tipusok kéziil melyiket milyen gyakran haszndlja tdjékozoddsi céllal!

—15-29 30-49 50+
Orszagos TV
100
Helyi nyomtatott sajtd 75 Koz6sségi oldalak

50

) L 2 Orszagos vonatkozasu
Orszagos nyomtatott sajto ) . .

internetes hirportalok

Helyi TV Orszagos radio

Regiondlis vonatkozasu

Regionalis radio . . .
J internetes hirportalok

N=500 | Bazis: Teljes minta

Az egyes korosztalyok napi elérésében
nem mutathatd ki jelentds eltérés a
kozosségi médiahasznalaton (és
masodsorban a regiondlis radio,
valamint a print fogyasztdsan) tul. A
kozbsségi oldalak hasznalata erésen

szegmental: mig a fiatal lakosok
esetében elsédleges fellletként

értékelhetd, az 50 év felettiek szamara
nincs valds relevanciaja.
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Jellemz6 médiafogyasztas hétkoznap

Kérem, drulja el, hogy a kiilbnbéz6 napszakokban jellemz&en melyik eszk6zt haszndlja leginkdbb tdjékozdddsra?

I |
23 13
25
9
9 I
16

Hétkdznap reggel Hétkdznap napkdzben Hétkodznap kora este Hétkoznap késé este
TV Radio
B Nyomtatott sajto I Internet személyi szamitégépen
H Internet mobil telefonon vagy egyéb eszk6zon Egyiket sem
B NT/NV

N=500| Bazis: Teljes minta

Hétkdznapokon a TV szerepe az esti
Ordkban erdsodik, mig reggel és
délel6tt a radid és az internet a
meghatarozébb.

Id6ponttdl fliggetlenil elmondhato,
hogy az inaktivak és id6sek korében
a TV nézés atlagon fellli, mig a
fiatalok és a foglalkozasi statuszuk
szerint aktivak inkdbb az internetrdl
tdjékozédnak.
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Jellemz6 médiafogyasztas hétvégén

Kérem, drulja el, hogy a kiilbnbéz6 napszakokban jellemz&en melyik eszk6zt haszndlja leginkdbb tdjékozdddsra?

28
18
I

Hétvégén reggel Hétvégén napkdzben Hétvégén kora este Hétvégén késé este
TV Radio
B Nyomtatott sajto I Internet személyi szamitégépen
H Internet mobil telefonon vagy egyéb eszk6zon Egyiket sem
B NT/NV

N=500 | Bazis: Teljes minta

A hétkoznap és a hétvége mintdzata
nem tér el jelentsen. A radid
kevésbé jatszik szerepet a
hétvégéken, illetve valamivel
jellemz6bb, hogy a reggeli érdkban
egyaltaldan nem informalédnak az
oroszlanyi lakosok.




Attitld allitasok

Kérem, mondja meg a kévetkezd dllitdsok mennyire igazak Onre. 5 FOKU SKALA ATLAGA ES T2B

r4 0 ERDEKELNEK A HELYI HIREK 35 AZ INTERNETET GYAKRAN HASZNALOM
’ ’ KOMMUNIKACIOS CELOKRA

A valaszaddknak egy otfokd skala
segitségével kellett megmondaniuk,
ERDEKELNEK AZ ORSZAGOS HIREK ELOFORDULT MAR VELEM, HOGY hlo.gy a% adott é”ités mennyir’e Iigaz
4,0 3,0 INTERNETEN OLVASOTT TANACS rdjuk nézve. A diagram a T2B értéket
ALAPJAN CSELEKEDTEM mutatja, tehat a skala két fels6 értékét
(inkabb igaz + teljes mértékben igaz),

mig a kdozéps6 szam a skala atlaga.

FONTOS SZAMOMRA, HOGY A HIREKROL

3:8 AZONNAL TAJEKOZODHASSAK 310 ERDEKEL A POLITIKA Ez alapjdn elmondhats, hogy az

oroszlanyi lakosok alapvet6en
nyitottak a helyi, orszagos és
nemzetkozi témak irant, valamint
3,8 ERDEKELNEK A NEMZETKOZI HIREK 3,0 GYAKRAN RESZT VESZEK OROSZLANY keresik a naprakész informaciokat. Ez
VAROS PROGRAMJAIN ugyanakkor nem jelent feltétlen aktiv
részvételt a helyi programokon, illetve
a politikai életben.
3,6 MAGABIZTOSAN TUDOM HASZNALNI A 2,7 ELOFORDULT MAR VELEM, HOGY

SZAMITOGEPET NYOMTATOTT SAJTOBAN OLVASOTT
TANACS ALAPJAN CSELEKEDTEM

16 N=500 | Bazis: Teljes minta M
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Attitld allitasok: életkor szerint

Kérem, mondja meg a kévetkezd dllitdsok mennyire igazak Onre. 5 FOKU SKALA T2B

e 15-29 30-49 50+
Erdekelnek a helyi hirek
El6fordult mar velem, hogy 100
nyomtatott sajtdban olvasott Erdekelnek az orszagos hirek
tandcs alapjan cselekedtem 75
0
Gyakran részt veszek Oroszlany Fontos szamomra, hogy a hirekrél
varos programjain 4 azonnal tajékozddhassak
Erdekel a politika Erdekelnek a nemzetkozi hirek

Eléfordult mar velem, hogy
interneten olvasott tandcs alapjan
cselekedtem

Magabiztosan tudom hasznalni a
szamitogépet

Az internetet gyakran hasznalom
kommunikacids célokra

N=500 | Bazis: Teljes minta

Az id6sebbeket a politikai, illetve
altaldban véve a hirek atlagosnal
jobban érdeklik, mig az internetezés
és szamitogéphaszndlat teriletén a
legfiatalabb korosztaly mozog
magabiztosan.




Attitlid allitasok: foglalkozasi statusz szerint

Kérem, mondja meg a kévetkezd dllitdsok mennyire igazak Onre. 5 FOKU SKALA T2B

e« Tulajdonos/villalkozd Alkalmazott

Munkanélkili, nyugdijas, haztartasbeli Tanulo

Erdekelnek a helyi hirek

Eléfordult mar velem, hogy 100
nyomtatott sajtédban olvasott tandcs Erdekelnek az orszagos hirek
alapjan cselekedtem 75
Az inaktivak a legtobb Adllitas
tekintetében atlagon felili érdekl6dést
Gyakran részt veszek Oroszlany varos Fontos szamomra, hogy a hirekrdl mutatnak a tobbi foglalkozési
programjain azonnal tajékozddhassak . .
csoporthoz  képest. Az internet,
valamint a szamitégép haszndlat
O 4 z 77| =
ugyanakkor tdvol all t6luk, ezeken a
teruleteken az aktiv munkavallaldk és
Erdekel a politika \/ Erdekelnek a nemzetkézi hirek kiiléndsen a tanuldk jeleskednek.

Eléfordult mar velem, hogy
interneten olvasott tandcs alapjan
cselekedtem

Magabiztosan tudom hasznalni a
szamitégépet

Az internetet gyakran hasznalom
kommunikacids célokra

18 N=500 | Bazis: Teljes minta
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Attitlid allitasok: altalanos elégedettség szerint

Kérem, mondja meg a kévetkezd dllitdsok mennyire igazak Onre. 5 FOKU SKALA T2B

= E|égedett Semleges Elégedetlen
Erdekelnek a helyi hirek
P . 100
Eléfordult mar velem, hogy
nyomtatott sajtéban olvasott tandcs Erdekelnek az orszagos hirek
alapjan cselekedtem 75
5
Gyakran részt veszek Oroszlany véros Fontos szamomra, hogy a hirekrél
programjain azonnal tdjékozédhassak
Erdekel a politika Erdekelnek a nemzetkozi hirek
Eléfordult mar velem, ho, . -
) " o8y Magabiztosan tudom hasznalni a
interneten olvasott tandcs alapjan (e
szamitogépet
cselekedtem

Az internetet gyakran hasznalom
kommunikdcids célokra

N=500 | Bazis: Teljes minta

Az oroszlanyi koézhangulattal
elégedetlen lakosokra atlag felett igaz
a magabiztos szamitdgéphasznalat,
valamint a gyakori internetezés.
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Tajékozodas

Legszivesebben honnan tdjékozddna a helyi (Oroszldny és kérnyéki) hirekrdl, feltételezve, hogy az Gsszes aldbbi forrds rendelkezésre dlina?

Ismer@soktdl

Helyi TV

Helyi lapbdl, helyi Gjsaghdl

Nyomtatott formaban a postaladaba dobva
A varos honlapjardl

A Forras Radiobol

A polgdrmester Facebook oldalardl

Varosi applikacion keresztiil mobiltelefonon

Elektronikus hirlevélbdl

Egyéb

Sehonnan

N=500 | Bazis: Teljes minta

A tobbség legszivesebben ismerdsoktdl,
esetleg helyi TV-bdl, UGjsagbdl értesil a
lokdlis  hirekrél, mig a modernebb
csatornakrél, mint a Facebook kevesebben
szerzik az informdcidikat. A jelenleg
munkaval nem rendelkezdk, valamint az 50+
korosztaly még nagyobb aranyban részesiti
elényben a hagyomanyosabb forrdsokat
mint az atlag. Az alapfoku végzettségliek
korében kiemelt jelent&séggel bir a helyi TV
(57%), valamint a postalddaba dobott
szorélapok (52%), mig a diplomasok
atlagosndl gyakrabban keresik fel a varos
honlapjat  (43%). A  szordlapok és
musorfliizetek a ndék, valamint az id6sek
érdekl6dését is nagyobb aranyban felkeltik
(41% és 47%). A fiatalok pedig gyakrabban
tdmaszkodnak ismer&seik informacidira
(59%). A 30-49 évesek a varos honlapjat
(40%) jelolték kiemelt aranyban.
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Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! GYORS TAJEKOZODAS

56% ORSZAGOS TELEVIzZIO 31% HELYI TELEV{ZIO, AZAZ AZ OVTV

52% ORSZAGOS RADIOADOK 26%\ HELYI NYOMTATOTT SAJTO, AZAZ A 2840
52% INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN 21% ORSZAGOS NYOMTATOTT SAITO

38% HELYI INTERNETES HONLAPOK

Az orszagos televiziok és radidk, valamint az internet egyarant
gyors hirforrasnak mindsil. A tovabbi médiumok emlitési aranya
féképp a 30 év alatti lakosok negativ véleményének
kdszonhetSen marad el az 50%-0s szinttdl.

N=500 | Bazis: Teljes minta




Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! HITELES INFORMACIOS FORRAS

44% HELYI NYOMTATOTT SAITO, AZAZ A 2840 26% l ORSZAGOS TELEVIzZIO

25%\

34% HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV ORSZAGOS NYOMTATOTT SAITO
29% . HELY! INTERNETES HONLAPOK 21% INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN

1) A ADIO 9 , . .. . P R .
286‘ ORSZAGOS RADIOADOK A hirek hitelességét tekintve erds a pozicidjuk a helyi

forrasoknak. E tekintetben is megfigyelhet6 generacios
kiilonbség: mig az idésebb korosztaly a klasszikus csatorndk
hitelességét hangsulyozza, a fiatalok szdmara a netes hirek is
megbizhaté forrasként funkcionalnak.

22 N=500 | Bazis: Teljes minta



Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! RESZLETES INFORMACIOK ATADASARA IS ALKALMAS

)

[v) . .
356 INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN 25% HELYI'INTERNETES HONLAPOK

33% HELYI NYOMTATOTT SAJTO, AZAZ A 2840 (1 23% HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV

J

31% ORSZAGOS TELEVIZIO 23% ORSZAGOS RADIOADOK

31% ORSZAGOS NYOMTATOTT SAITO

A televizié valamint a radié egy korlatjat a hirek dtadhaté
mélysége jelentheti. Az idGsebb korosztaly szerint erre a
legalkalmasabb feliilet a helyi print, mig a 30 év alattiak ugy
gondoljak, hogy az orszagos internetes forrasok alkalmasabbak
részletes tajékoztatasra.

23 N=500 | Bazis: Teljes minta



Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! SOKAN HASZNALIAK EZT A TAJEKOZODASRA

51% ORSZAGOS TELEV{zIO 24%\ HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV
41% INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN 22%\ HELY!I INTERNETES HONLAPOK
38% ORSZAGOS RADIOADOK 22} ORSZAGOS NYOMTATOTT SAJITO

\ HELYI NYOMTATOTT SAJTO, AZAZ A 2840
25%

Az egyes médiatipusok vélt fontossdga 6sszhangban van a mért
elérési rangsorral. Az 6sszkép korcsoporttdl fliggéen mutat
eltéréseket, a fiatalok hajlamosak feliil, az id6sebbek
alulbecsiilni az internetes forrasok fontossagat.

24 N=500 | Bazis: Teljes minta



Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! ISMEROSEIM IS EZT HASZNALIAK

0, . L . . . .
28% . ORSZAGOS TELEVIZIO 17% ORSZAGOS RADIOADOK

LY

26% INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN 16% HELYI'INTERNETES HONLAPOK

S

Wy,

HELYI NYOMTATOTT SAITO, AZAZ A 2840 10% ORSZAGOS NYOMTATOTT SAITO

4

N
=
X

J

HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV

Y
(o]
X

A valaszaddk csak dvatosan mertek a kozvetlen kérnyezetiikben
€16k médiahasznalatardl véleményt formalni, amire az alacsony
emlitések és a kis szérasok utalnak. Jellemz&en az 50 feletti
korosztaly tagjai formaltak hatarozottabb képet, 6k a 2840 lap
olvasasat vélik legnagyobb aranyban felfedezni kérnyezetiikben.

25 N=500 | Bazis: Teljes minta




Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! OROSZLANY VAROS LAKOSSAGA ELERHETO VELE

4

0, P 0, P P
47 0 HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV 21A) INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN

47% HELYI NYOMTATOTT SAJTO, AZAZ A 2840 (1 20% ORSZAGOS RADIOADOK

Ny,

38% HELYI INTERNETES HONLAPOK 12% ORSZAGOS NYOMTATOTT SAITO
22% ‘ ORSZAGOS TELEVIZIO

A helyi hirportélok vélt elérése kiemelkedd. A fiatal generacio
altalaban véve szkeptikusabb a célk6zonség elérést illetGen.

26 N=500 | Bazis: Teljes minta
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Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! AZ IDOSEBBEK ELERHETOEK VELE

N=500 | Bazis: Teljes minta

39%

38%

37%

31%

. P 0, . .
ORSZAGOS TELEVIzZIO 29} ORSZAGOS NYOMTATOTT SAJTO
HELYI NYOMTATOTT SAITO, AZAZ A 2840 18% HELY!I INTERNETES HONLAPOK

HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV 17% INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN

ORSZAGOS RADIOADOK

Az idGsebb korosztalyhoz jobban ill6 médiatipusnak mingsitette a
koz0sség az orszagos televizidt és a printet. Az eredményeket a 30
év alatti valaszaddk véleménye is megerGsitette.



Meédiatipusok jellemzése

Viélassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében! A FIATALOK ELERHETOEK VELE

0, . . .
40% INTERNETES HONLAPOK ALTALABAN 18% HELYI NYOMTATOTT SAJTO, AZAZ A 2840
31% ORSZAGOS RADIOADOK 17% HELYI TELEVIZIO, AZAZ AZ OVTV
27% ‘ ORSZAGOS TELEVIZIO 11% ORSZAGOS NYOMTATOTT SAITO

25‘%,l HELYI INTERNETES HONLAPOK

A fiatalok esetében az internet kiemelkedd pozicidja érdemel
emlitést, mig a print hattérbe szorul. Az id6sebb lakosok
hajlamosak alulbecsiilni az internet fontossagat, ami a fiatalsag
elérésétilleti.

28 N=500 | Bazis: Teljes minta
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Meédiatipusok jellemzése

Minden médium esetében vdlassza ki azt az dllitdst, vagy azokat az dllitdsokat, amiket igaznak érez az adott médium esetében!

Hiteles informacids forras Oroszlany varos lakossaga elérhetd vele

Internetes honlapok altalaban

50
40
Orszagos nyomtatott sajto 30 Orszagos radidéadok
Helyi televizid, azaz az OVTV Orszagos televizid
Helyi nyomtatott sajtd, azaz a .
yiny 2840 ) Helyi internetes honlapok

N=500 | Bazis: Teljes minta

A fiatalok elérhet6ek vele

A legfontosabb szempontok egyiittes
vizsgalata egy kommunikdcids kihivasra
mutat rd: mig a hiteles, és a varos teljes
lakossaga szamadra nagy eléréssel
jellemezhet6 médiumok egybe esnek, a
fogyasztoi feltételezések szerint a fiatal
korosztaly szdmara kevésbé relevans
informacids csatorndk a helyi médiumok.




EDIUIVIOK




Helyi médiumok ismertsége

Ismeri-e, hallott-e az adott médiumradl?
SZUPERINFO 36%’ OVTV FACEBOOK OLDALA

a ‘
91% ovTV 68

83% 24 6RA 45% KEMMA.HU 33% MINALUNK.HU/OROSZLANY
83% FORRAS RADIO 45% OROSZLANYIMEDIA.HU 29%‘ 2840 FACEBOOK OLDALA

ﬂl% 2840 40% OROSZLANY POLGARMESTERENEK

FACEBOOK OLDALA
’ OROSZLANY.HU
69%

31 N=500 | Bazis: Teljes minta






Nyomtatott sajto — napilap 24 6ra

Ismeri-e, hallott-e a 24 6ra nevii megyei napilaprél? Altaldéban milyen gyakran olvassa ezt a napilapot?

) HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
\ Wy L/ L/
51% 25% 9% 8% 8%
Ismeri

Nem ismeri o
3 A) REGEBBEN TEGNAP A 24 éra cim( napilapot a valaszaddk 83%-a ismeri.

7% A 15-29 évesek korében ez az ardny csupan 46%,
’ \ mig az 50+ korosztalyban 94% dllitotta, hogy ismeri
ezt a lapot. Ezzel 6sszefliggben a tanuldk is kevésbé

77% 23%

ismerik (39%), mig a nyugdijasok, haztartasbeliek
kozal majdnem mindenki (92%). A diplomasok,
valamint a jo anyagi helyzet(ek is tdjokozottabbak
(96% és 89% ismeri). A kisgyermekesek 9%-a
olvasta csak a lapot tegnap.

33 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=416 | Bazis: Ismeri; N=205 | Bazis: Olvassa



Nyomtatott sajto — hetilap Szuperinfo

Ismeri-e, hallott-e mdr az aldbbi hetilapokrdl? Altaldban milyen gyakran olvassa ezt a hetilapot?

HAVONTA HAVONTA
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR HETENTE
21% ‘ 15%’ ‘23%' 29%
Ismeri
Nem ismeri 68% REGEBBEN ELMULT 7 NAP

(1)
316 A Szuperinfét a vdlaszaddk kétharmada
ismeri. Ismertsége meghaladja az atlagot a
61% 38% 30-49 évesek (84%) korében. Emellett a
vallalkozok (88%) és az alkalmazottak
esetében is szignifikdansan magasabb értéket

ér el a lap (88% és 77%). Ennek ellenkezdje
figyelhet6 meg az inaktivak korében (56%).

34 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=340 | Bazis: Ismeri; N=264 | Bazis: Olvassa



Nyomtatott sajto — havilap 2840

Ismeri-e, hallott-e mdr a 2840 helyi laprdl? Altaldban milyen gyakran olvassa ezt a lapot?

) HETENTE )
SOHA RITKABBAN EGYSZER KETHAVONTA HAVONTA

N, " W L/
12% 5% 5% 6% 72%

Ismeri
Nem ismeri 7 1% REGEBBEN ELMULT 30 NAP A valaszaddk majdnem hdaromnegyede ismeri a 2840

29% havilapot. Mig a fiatalabb korosztaly (43%), illetve a

tanuldk (33%) jelentdsen kisebb része hallott errél a

\ ’ laprél, az 50+ korosztalyon beliil (82%), illetve ezzel

20% parhuzamosan az inaktivak (81%) kérében nagyobb

ismertséget élvez. A diplomasok (88%), j6 anyagi

helyzetliek (77%) illetve kisgyermekes lakosok (85%)

is atlagosndl gyakrabban hallottak a havilaprél. A

lapot ismerdk kozil a férfiak (20%), a 15-29 évesek

(50%), valamint az alkalmazottak (21%) allitottak

szignifikdnsan nagyobb aranyban, hogy soha nem

olvassak a lapot. A lapot olvasd inaktivak 90%-a
belelapozott a legutolsd példanyba.

35 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=354 | Bazis: Ismeri; N=310 | Bazis: Olvassa



2840 tematika

Milyen helyi kérdéseket érinté témdakat olvasna a helyi lapban (2840) szivesen?

0 25 50 75 100

Helyi hirek

Helyi programok ajanldja

Helyi programokrél beszamold
Kozintézmények, szolgaltatasairol
Vélemények, férumok

Kérnyez6 telepllések program ajanldja
Kornyez6 telepilések hirei

Szakmai cikkek

Egyéb

Egyik sem

36 N=500 | Bazis: Teljes minta

A vdlaszadék tobb mint fele helyi
vonatkozasu témdkrél olvasna a 2840
havilapban. A fiatalokat gyakran egyik
téma sem foglalkoztatja, az atlagnal joval
tobben (39%) valaszoltdk azt, hogy egyik
témardél sem olvasndnak szivesen. Az
id&sek, valamint a nyugdijas,
munkanélkiiliek csoportjat a legtobb téma
atlagosndl jobban foglalkoztatja.







TV nézés: Oroszlanyi Varosi Televizié

Ismeri-e, hallott-e mdr az Oroszldnyi Vdrosi Televiziérél, azaz az OVTV-rél? Altaldban milyen gyakran nézi ezt a csatorndt?

HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
NN O L,
33% 24% 24% 14% 5%
Ismeri
Nem ismeri 1% REGEBBEN TEGNAP
9% Az OVTV jol ismert az oroszlanyi lakosok

korében, ugyanakkor a fiatalok, illetve a
bizonytalan anyagi helyzetliek az atlagnal

81% 19% kevesebben hallottak réla (73% és 69%). Az
inaktivak, id6sek valamint a diplomasok 97%-a
ismeri a csatorndt. A csatornat ismerd fiatalok
56%-a sajat bevalldsa szerint soha nem nézi az
OVTV-ét.

38 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=454 | Bazis: Ismeri; N=302 | Bazis: Nézi
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OVTV nézésének formai

Milyen formdban szokta az OVTV-ét nézni?

£ £A

Hagyomanyos modon, TV Interneten a Facebook-on Interneten a Youtube
képernydn keresztil keresztdl csatornan keresztil

(kdbel TV vagy IPTV
szolgaltaton keresztl)

A tobbség a hagyomanyos TV nézést preferdlja az internetes lehetdségekkel szemben mikor
az OVTV msorait nézi. Az inaktivakra és id6sebbekre nézve ez még inkdbb jellemz& (93% és

92%), mig a Facebook-os megoldasra a diplomasok (37%), illetve a napi szinten netezék
(34%) a nyitottabbak.

N=302 | Bazis: Nézi az OVTV-t
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OVTV nézésétol valo elzarkozas okai

Mi az oka annak, hogy On egydltaldn nem, vagy csak ritkdn nézi az OVTV-ét?

Nem tartalmazza az Nem tetszik a msor Szamomra nem Rossz a vétel minGsége
el6fizetésem megfelel6 id6pontban

megy az adas

Az OVTV-ét nem nézék 41%-a arra hivatkozott, hogy nem elérhetd haztartasaban a csatorna.
14%-14% a mdsorkinalatot, illetve az id6zitést kifogdsolta. A vélemények homogének a
kérdést illetéen, nem talalhatdk szignifikans eltérések demografiai valtozok mentén.

N=259 | Bazis: Nem vagy csak ritkan nézi az OVTV-t

Egyéb







Radidzas — Forras radio

Ismeri-e, hallott-e mdr a Forrds Radiorol? Milyen gyakran hallgatja ezt a radiéadadt, akdr otthon, a munkahelyén, az autéban vagy mds egyéb helyen?

) HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
24%‘ ‘ 25%" ‘ 10%’ 15% 26%
Ismeri
Nem ismeri 83% REGEBBEN TEGNAP
17% Mig a tébbség hallott mar a Forras radiordl, a kor

valtozé mentén itt is hasonléd a megoszlads mint
az egyéb varosi médiumok esetében: a 15-29
60% 39% éves korosztalyban az atlagosndl kevesebben
(63%), mig a 30-49, illetve 50 feletti célcsoportok
kozel 90%-a hallott mar errél az adérol. A
magasabb  iskolai  végzettségliek  szintén
jelent6sen tobben emlitették, hogy ismerik a
radidt (94%). A radiot hallgatd fiatalok csupan
otode kapcsolt az addra az el6z6 nap folyaman.

42 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=414 | Bazis: Ismeri; N=315 | Bazis: Hallgatja M



Helyi radié lehetésége

On szerint sziikség lenne helyi (oroszldnyi) radiéra? Milyen helyi kérdéseket érinté témdkat hallana eqy helyi réddban szivesen?

0O 25 50 75 100

Madr nagyon
szlikség van egy ' : : : :
ilyen radidra Helyi hirek
13(y Feleslegespek
o tartom egy ilyen Helyi programok ajanléja
radié bevezetését
0, Helyi programokrél beszamold
39% ipres

A varosnak
valamennyire
sziiksége van egy
ilyen radiéra

16%

Kozintézmények, szolgaltatasairdl

Vélemények, forumok

Kornyezé telepilések program ajanldja

Kornyezé telepilések hirei

JOl jon egy ilyen tajékozodasi
lehet6ség, de elvagyunk
nélkile is Egyéb

27%

Egyik sem

A lakosok kevesebb mint harmada gondolja, hogy sziikséges lehet egy helyi radié bevezetése. Ez az arany abban szlk kérben atlag feletti, ahol soha nem
hasznalnak internetet (22% nagyon, 18% inkabb sziikségesnek érez egy oroszlanyi radiot). A vallalkozék, valamint a kisgyermekesek inkdbb azzal az
allasponttal tudtak azonosulni, hogy jol johet egy ilyen innovacié, de nem elengedhetetlen (55% és 43%). A lehetséges témak kozil a helyi hirekre, illetve
programokra van legnagyobb kereslet, ugyanakkor a tanuldk felét egyik tematika sem érdekli.

43 N=500 | Bazis: Teljes minta






Online média — oroszlany.hu

Ismeri-e, hallott-e mdr az alabbi honlapokrdl? Milyen gyakran Idtogatja ezt a honlapot?

) HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
O ‘ 6%’ ‘40%’ ‘23%' ‘14%’ ‘ 6% ’
Ismeri
Nem ismeri 9% REGEBBEN TEGNAP A véaros honlapjat az oroszlany.hu-t a
9% vélaszaddk tébb mint két harmada ismeri. A
vallalkozok és napi internet hasznalok kérében
az atlagndl magasabb ez az arany (85%% és
(1) 0,
82/) 18/) 85%), illetve azok kozott is akik nyitottak az

Oroszlany Appra (82%). A 30-49 évesek 78%-a,
az 50+ korosztaly 61%-a hallott az oldalrdl. Az
oldalt ismerd alapfoki végzettségliek 43%
soha nem olvassa a honlapot.

45 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=346 | Bazis: Ismeri; N=290 | Bazis: Latogatja



Online média — kemma.hu

Ismeri-e, hallott-e mdr az alabbi honlapokrdl? Milyen gyakran Idtogatja ezt a honlapot?

SOHA RITKABBAN
16% ‘ 42%
Ismeri
Nem ismeri 45% REGEBBEN TEGNAP

\

%

53% ’

46 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=226 | Bazis: Ismeri; N=189 | Bazis: Latogatja

HETENTE HETENTE
EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA

N N g

15% 16% 10%

A kemma.hu-t a lakossag kozel fele ismeri. A
30-49 évesek (59%), diplomasok (58%), napi
szinten internetezdk (59%) kozil az atlagnal
tobben mondtadk, hogy ismerik az oldalt,
ugyanigy Oroszlany App irant érdekléddk is
tobben hallottak mar réla (60%).




Online média — oroszlanyimedia.hu

Ismeri-e, hallott-e mdr az alabbi honlapokrdl? Milyen gyakran Idtogatja ezt a honlapot?

) HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
\ \ ‘ _/
20% 32% 23% 17% 7%
Ismeri
Nem ismeri 45% REGEBBEN TEGNAP

kevesebben, a lakossdg 45%-a ismeri. A
diplomasok és napi szinten internetezék
o o
83/’ 14A) nagyobb ardnyban ismerik ezt az oldalt is
(58% és 55%), csaklugy, mint azok, akik
nyitottak az Oroszlany Appra (56%).

53% ’ ~ Az oroszlanyimedia.hu-t mar valamivel

47 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=225 | Bazis: Ismeri; N=179 | Bazis: Latogatja



Online média - minalunk.hu/oroszlany

Ismeri-e, hallott-e mdr az alabbi honlapokrdl? Milyen gyakran Idtogatja ezt a honlapot?

HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
, N N P
18% 39% 18% 16% 7%
Ismeri
Nem ismeri 33% REGEBBEN TEGNAP

Az minalunk.hu/oroszlany -t a lakossag

V)
656 ’ ~ harmada ismeri. A diplomdsok és napi

o o szinten internetez6k nagyobb aranyban

85/) 15/) ismerik ezt az oldalt is (46% és 42%),
ugyanigy azok is akik érdeklédnek az
Oroszlany App irant (46%).

48 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=165 | Bazis: Ismeri; N=132 | Bazis: Latogatja



Kozosségi média — Polgarmester Facebook oldala

Ismeri-e, hallott-e mdr az aldbbi Facebook oldalakrol?

) HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
\ \ Wy, _/
25% 36% 19% 12% 7%
Ismeri
Nem ismeri 40% REGEBBEN TEGNAP

58% ’ ~ A polgarmester facebook oldaldt az

oroszlanyiak 40%-a ismeri. A diplomasok,

0, 0, napi szinten internetez6k és az Oroszlany
SSA 13A App irdnt nyitottak esetében ez az arany

magasabb (54%, 50% és 49%).

49 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=202 | Bazis: Ismeri; N=151 | Bazis: Latogatja



Kozosségi média — OVTV Facebook oldala

Ismeri-e, hallott-e mdr az aldbbi Facebook oldalakrol?

HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
30% 31% ‘15%, <14%’ ‘9%’
Ismeri
Nem ismeri 36% REGEBBEN TEGNAP

mar. Ez a diplomdsok felérdl, a napi netezék
45%-ar6l mondhatd el. Az oldalt ismerd

83% 15% alapfoku végzettségliek kétharmada soha
nem latogatja a médiumot.

62% A kozosségi oldalrdl a lakék harmada hallott

50 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=182 | Bazis: Ismeri; N=127 | Bazis: Latogatja



Kozosségi média — 2840 Facebook oldala

Ismeri-e, hallott-e mdr az aldbbi Facebook oldalakrol?

HETENTE HETENTE
SOHA RITKABBAN EGYSZER TOBBSZOR NAPONTA
Y ), L/
34% 29% 16% 14% 7%
Ismeri
Nem ismeri 29% REGEBBEN TEGNAP
69% r ,
A havilap kozosségi oldalat a lakosok
0 0 29%-a ismeri. A diplomasok kérében
87/’ 10A’ ez aoz arany 41%.

51 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=147 | Bazis: Ismeri; N=97 | Bazis: Latogatja
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(X J (X J V 4 [ V 4 [ ]
Ko6zosségi média
Jellemzben mely kézdsségi oldalakat, vagy azok applikdcidit haszndlja?

TOTAL 15-29 30-49 50+

\ |
FACEBOOK 69% ‘ 94% ’ %% 48%

YOUTUBE 4500 68% 50% 28h

Wy L/
TWITTER 10% 35% 6% 1%
Ny,

L/
EGYIK SEM 27% 6% 14% 479

)

010

NYITOTT NEM NYITOTT

|
86% 53%
57% 34%
C\ >
16%
Yy
10% 41%

A Facebook a leginkdabb hasznalt k6z6sségi médium a varosban, kiilénosen a fiatalok, a vallalkozok (94%), alkalmazottak (81%), tanuldk (100%),
valamint a kisgyermekesek (83%) kdrében. A napi szinten internetez6k korében is kiemelt a hasznalata (90%), csakigy mint a Youtube-é (61%).
Foglalkozasi statusz szerint az inaktivak mintdzata — a nyugdijas valaszaddkbdl adéddan — alapvetden az 50+ korcsoportban megfigyelt aranyoknak
felel meg. Hasonld a helyzet az alacsony iskoldzottsaguak korében is, 69%-uk nem haszndl social mediat. A felsorolt médiumokhoz képest a

LinkedIn, valamint a Snapchat hasznalat aranya elenyészé (4-4%).

N=500 | Bazis: Teljes minta; N=110 | Bazis: 15-29; N=171 | Bazis: 30-49; N=216 | Bazis: 50+; N=225 | Bazis: Nyitott az applikacidéra; N=241 | Bazis: Nem nyitott az applikaciéra E
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Panasz tétel

Kérem mondja meg, hogy On mely feliileteken szokta jelezni panaszait a vdrosvezetés felé!

Személyes taldlkozé a polgarmesterrel
Telefonos bejelentés a polgarmesteri hivatalnal
E-mail a polgdrmesteri hivatalnak

Helyi képvisel6kon keresztiil

irott levél a polgdrmesteri hivatalnak

Polgarmesteri hivatal hivatalos honlapjanak
lizenetkuildési funkcidja

Polgarmester Ur sajat Facebook oldala

Egyéb

Egyik sem

N=500 | Bazis: Teljes minta

A lakosok 56%-a nem szokta panaszat a
varosvezetés felé semmilyen formdaban
jelezni. Ez kiemelten igaz a 18-29
évesekre  (74%), valamint  ezzel
parhuzamosan a tanuldkra (89%).

A megolddsok kozil a polgarmesterrel
valé személyes taldlkozas lehet&ségével
élnek legtobben (17%), kulonosen az
inaktivak (26%). E-mail formajaban a
vallalkozék  atlagosndl  gyakrabban
kommunikalnak (30%).




Oroszlany App

Az Onkormdnyzat bevezette a vdrosi telefonos alkalmazdst az Oroszldny App-ot. Haszndlna On egy ilyen vdrosi alkalmazdst?
A telefonos alkalmazds mely funkcidit haszndlna?

NT/NV

Igen, mar 0O 25 50 75 100

letoltottem

14% Hirek

Eseménynaptar
Okostérkép

Nem hiszem, hogy
hasznalnék ilyet Probléma

Letolteném és
kiprobalnam

31%

48%

Varosi televizié él6 adasa
KérdGivek

Az Oroszlany App-ot a lakosok 14%-a toltotte le és 31% lenne nyitott a kiprobaldsara. A letolt6k aranya

a diplomasok kérében a legmagasabb, 24%. Atlagosnal nagyobb nyitottsdgot mutatnak azok, akik

minden nap interneteznek (18% mar letoltotte, 40% letdltené), illetve az okostelefonon netezék (17% Egyéb
letoltotte, 41% letdltené). Az aldbbi csoportokban ugyanakkor magasabb az elutasitds aranya: inaktivak
(61% nem hasznalna), bizonytalan anyagi helyzet(iek (85%), ritkan internetezék (71%).

Az a 225 vdélaszado, akit érdekel az applikacid, elsésorban hirportalként és eseménynaptarként képzeli
el az alkalmazast. A 15-29 évesek az okostérkép valamint az eseménynaptar irant érdeklének (67% és
74%), mig a 30-49 évesek 86%-a a hirekre kivancsi. Az okostérkép és az eseménynaptar azoknal is
nagyobb prioritast élvez, akiknél van kisgyerek a haztartasban (71% és 79%).

Egyik sem

55 N=500 | Bazis: Teljes minta; N=225 | Bazis: Letoltotte vagy letoltené
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Kihivasok
On szerint melyek Oroszldny vdros kézésségének legfontosabb kihivdsai jelenleg? 5 FOKU SKALA ATLAGA ES T2B
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4,5 UTHALOZAT ALLAPOTA 3 OVODA ELLATOTTSAG 3 FIATALOK ELVANDORLASA
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A felsorolt problémakrél mind elmondhatd, hogy magas prioritassal birnak a varoslakok megitélése szerint. A kisgyermekesek az atlaghoz képest szinte
minden szempontot kiemelten fontosnak tartanak. A bizonytalan anyagi helyzetliek az orvosi és oOvodai elldtds javitdsat hangsulyoztak, mig a
munkalehetGségek kérdése kiemelt fontossaggal bir a fiatalok korében.

N=500 | Bazis: Teljes minta



Kozhangulat

Ha egy 7-es skdldn kellene értékelnie, On hogyan érzi magdt a vdrosban? 7 FOKU SKALA ATLAGA ES T3B

TOTAL NEM KOR FOGLALKOZASI STATUSZ
’ ) ’ , TULAJDONOS /
5,5 FERFI 5,4 18-29 51 VALLALKOZO 58
NG 5,5 30-39 5,4 ALKALMAZOTT 5,2
’ vonkaneoy G
40-55 53 ~ NYUGDIJAS 5,6
HAZTARTASBELI
Az oroszlanyi lakosok alapvet6en jél érzik magukat a varosban, 7-
es skalan atlagosan 5,5 pontot adtak a kozhangulat megitélésére.
o : o . . 4,9
A nem szerinti bontds nem mutat szignifikdns eltérést, TANULO

ugyanakkor életkor tekintetében taldlhaté kulonbség a
legfiatalabb  korosztaly véleményében. Emellett nagyobb
elégedettségrdl szamol be a vallalkozoi réteg, mig az atlag érték
az alkalmazottak és a tanuldék korében szignifikdnsan alacsonyabb.

57 N=494 | Bazis: Teljes minta (NT/NV valaszokat kisz(irve)
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Helyi programok

Ha az aldbbi programok elérheték lennének Oroszldnyban, melyiken venne részt szivesen?

Szinhaz
KénnyU zenei koncertek
Gasztronomiai fesztival

Filmvetités

Kiallitas

Sport napok

Vésar

Borfesztival
Komoly zenei koncertek
Gyermek programok
Szervezett kirdndulds

Tanchaz

Egyéb
Egyik sem

N=500 | Bazis: Teljes minta

A szinhdz valamint a koncertek irdnt mutatnak
legnagyobb érdekl&dést a helyi lakosok. A n6k kérében
a szinhaz még nagyobb relevanciaval bir (58%), mig a
férfiak sport napokon vennének részt szivesebben
(42%). A 30-as és 40-es korosztalyt a sport napokkal
(46%), valamint a gyermek programokkal (47%) és
borfesztivallal (43%) lehet inkdbb megfogni. A
diplomadsok atlag feletti affinitdst mutatnak a komoly
zenei és konnyd zenei koncertek irant (44% és 60%), a
szinhdaz valamint borfesztivalok irant (71% és 43%). Ez
utébbi a vallalkozéi réteg érdeklédését is felkelti (64%).
Az alkalmazottak atlagosndl gyakrabban emlitették a
filmvetitést (46%), mig a tanuldk a konnyl zenei
koncerteket (78%). Az inaktivak 14%-a semmilyen
programon nem venne részt.
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Zenei izlés

Milyen zenei stilusokat kedvel? Jelélje meg, amelyiket szivesen hallgatnd egy vdrosi rendezvény, koncert keretében is!

Pop
Komolyzene
Rock

Latin
Népzene
Disco/techno
Jazz

Hip-hop
Alternativ

Punk

Egyéb

Egyik sem

N=500 | Bazis: Teljes minta

Zenei izlés tekintetében megoszlanak a
vélemények, de a pop tekintheté
legkdzkedveltebbnek mdfajnak. A ndék a
komolyzenét atlagosndl gyakrabban jelolték
(44%). A legfiatalabbak korében nagyobb
népszer(iségre tesz szert a disco (37%), mig a
30-49 évesek inkabb rock-ot (46%) vagy jazz-t
hallgatnanak (30%) az atlagosnal nagyobb
aranyban. Az inaktivak és id6sek esetében a
népzene (41% és 46%) és komolyzene (50%
és 52%) lehet jo valasztds. A diplomdsok
kedvence a komolyzene, 53% hallgatna ilyet
szivesen egy rendezvényen vagy koncerten.
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Iskolavalasztas szempontjai

Van Onnek 4-10 éves koru gyermeke? Milyen szempontok jdtszanak szerepet amikor iskoldt vdlaszt majd vagy amikor iskoldt vdlasztott neki?

NT/NV

. Minél jobban fejl6djenek a gyerekek
Van Nincs

83% Szimpatikus legyen az osztalyfénok

Kozel legyen a lakhelyiinkhoz

Milyen sportolasi lehet&ségek vannak

Milyen szakkorok, tandran kivili foglalkozasok vannak
Minél kevesebbet terheljék a gyerekeket elsében

Milyen specializacidk/tagozatok indulnak

Az osztalyok nemzetiségi Gsszetétele

A lakosok 16%-anak van 4-10 éves gyermeke. Iskolavalasztds sordn Egyéb
a szlil6k els6sorban a gyermek fejl6dését veszik szamitasba, amiben
az osztalyfénoknek is nagy jelentGséget tulajdonitanak. A Egyik sem

kiilonb6z6 specializdlédasi lehet6ségek, valamint az osztaly
nemzetiségi 0sszetétele ehhez képest masodlagos.

N=500 | Bazis: Teljes minta; N=81 | Bazis: Van 4-10 éves koru gyermeke
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