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A KUTATAS CELJA

| _
+

A 2015, majd 2018-as médiahasznalati felmérés utan Ujra elvégeztettik a kutatast az
lpsos Zrt-vel.

A megvalaszolando kérdések kozott szerepelt tovabbra is, hogy felmérjik mely csatornakon,
médiafeltleteken, és milyen hatékonysaggal valdsithatdo meg a kommunikacid a varos
lakossagaval, illetve az alapsokasagon belili olyan kiemelt fontossagu alcsoportokkal, mint pl.
az id6sebb vagy fiatalabb generacidk tagjai.

A kutatasi téma kibovult kozéleti, a varos mindennapijait érinté témakorok vizsgalataval is,
felmérve a lakossagi elégedettségét, az igényeket (priorizalva a potencialis fejlédési
lehetOségeket) és azt, hogyan érzik magukat a varosban 2023-ban.

Jelen tanulmanyban az Ipsos altal, telefonos adatfelvétellel, 6sszesen 500 oroszlanyi lakos
megkérdezésével készult kutatas eredményeit mutatja be, kitérve a fent vazolt célok mellett
a szociodemogarfiai tényez6k mentén mért esetleges eltérésekre is.

@ Oroszlany
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A KUTATAS HATTERE

CELCSOPORT

16+ éves oroszlanyi lakossag

A minta reprezentativ a fenti csoportra a legfontosabb demografiai valtozok,
igy a nem és az életkor mentén.

Mintanagysag: 500 f6

MODSZER

CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing)
maodszer, a valaszaddkat telefonos megkereséssel, tapasztalt
kérdez6biztosok bevonasaval interjuvolta az Ipsos.

FIELDWORK

A kérdGiv hossza kb. 12-15 perc volt, a fieldwork
2023. majus 1-2 hetében zajlott

ELEMZES

A kérdések alapmegoszlasa utan hattérvaltozok szerinti bontasban is szerepelnek a
szignifikans eltérések. A kerekitések miatt a szazalékok dsszege eltérhet a szaztadl.
/Szignifikdns dsszefiiggések: nagyobb mint 95% annak valdsziniisége, hogy a kapott
osszefliggések a teljes vizsgalt célcsoportra nézve is igazak, azaz ilyen esetben a
vélemények kbzotti eltérések nem csak a véletlennek készénhetdk./ Q Oroszl ény
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VEZETO! OSSZEFOGLALO

9 Oroszlany

A megujuld varos...



Tovdbbra is az internet a
legelterjedtebb csatorna, még a 60+
korosztdaly 60%-a is rendszeresen
netezik.

Kevesebben facebookoznak, mint 5
évvel ezelo6tt, novekszik a videds
k6zosségi oldalak népszerisége,

nyomul a TikTok.

Tovdbbra is az OVTV és a
2840 a vdaros legismertebb
médiafelUletei, de
nézettségik tovdbb tolédott
az idések irdnydba

Az emberek 30%-a egydltaldn nem

néz televizidt.

Egyre rosszabbul élnek az
oroszldnyiak is.

Legnagyobb kihivas az inflacié és az
egészségugyi ellatds.

A nézék 3,6%-at veszitené el a
médiacentrum, ha online addsra
térne at a helyi televizid.

10%-t romlott a vdrosiak
kézhangulata.

A két biztos online vdrosi
informdcidforrds a vdaros weboldala
és a varosi Facebook oldal

8 Oroszlany
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NEM 400

20kl

48,6 év
ATLAGELETKOR

45%

' ' 'T
foiskolai vagy

egyetemi diploma
21%

8 altalanos vagy
kevesebb
10%

VEGZETTSEG

gimndazium
12%

szakkozépiskolai
érettségi vagy
technikum
31%

KORCSOPORT

16-29;
60+; 18,0%
30,0%
30-39;
16,0%

50-59;

40-49;
17,0%

1 9100/0

szakmunkasképzo
vagy szakiskola
(érettségi nélkiil)

26%

ANYAGI HELYZET

beosztdssal jol kijovok R 4%

éppen, hogy kijovok a 0
jovedelembdl 46,1 %

gondok nélkul élek

I ‘

hénaprél hénapra anyagi
gondjaink vannak

8,0%

nélkilozések kozott élek

1,2%

fizikai alkalmazott

vallalkozé

nyugdijas

szellemi alkalmazott munkanélkili

N=500 | Bazis: Teljes minta

FOGLALKOZAS

gyes, gyed
Egyéb/NV
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SZUBJEKTIV ANYAGI HELYZET VALTOZASA

2015

beosztdassal jol
kijovek
éppen, hogy
kijovak a
jovedelembdl

2018

Beosztdssal jol kijonnek

Eppen, hogy kijénnek a havi
jovedelmikbél

beosztdssal j6l kijovok

2023

A valaszaddk rosszabbnak
érzik anyagi helyzetiiket,
mint 5 évvel ezel6tt. A
negativan véleked6k
aranya (éppen hogy
kijonnek, anyagi gondok,

nélklilozés) a 2018-as
28%-rdl 34,5%-ra no6tt.
Megn6étt azok szama, akik
éppen csak kijonnek
jovedelmiikbdl,

éppen, hogy k||o’:/ok a 25,3%
jovedelembdl
gondok nélkil élek . 19,4%
ugyanakkor a gond nélkiil
él6k ardnya novekedett

hénaprdl hénapra 5,4%-kal.

anyagi gondjaink 8,0% Mindkét névekedés
vannak bazisat a korabban

beosztassal jol kijovok

adtak.

(nyilik az oll6)

gondok nélkiil élek I 10,0%

hénaprél hénapra
anyagi gondijaink I 9,0%

vannak

Gondok nélkil élnek

nelkuloz'esek kozott 1,0%
élek
Hénaprél-hénapra anyagi

NT/NV | 1,0% gondjaik vannak

nélkilozések kozott
élek

Nélkulozések kozott élnek 1,2%

@ Oroszlany

A megujuld varos...



2023

beosztdssal jol kijovok 1%

éppen, hogy kijovok a

P 25,3%
jovedelembdl °

gondok nélkil élek 19,4%

hénaprdl hénapra anyagi

0
gondjaink vannak 8,0%

nélkilozések kozott élek 1,2%

N=500 | Bazis: Teljes minta

A Gondok nélkiil élek kategéridba
inkdbb a férfiak tartoznak (ez az ardny

a férfiakndl 25,8, a néknél ennek csak a
fele, 12,7%)

A max 8 dltaldnos végzettséglekre
jellemzé leginkdbb, hogy éppen kijénnek
a jovedelmikbdl (43,9%), mig a
diplomdsok a ,,beosztdssal jol kijovok”
kategoéridban haladjdk meg az dtlagot

(56,7%)

A vdllalkozékra jellemzé leginkdbb az
anyagi biztonsag (40, 8%)

9 Oroszlany

s’ A\ megujuld varos...



MEDIAHASZNALATI SZOKASOK
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MEDIAHASZNALAT GYAKORISAGA

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
internetezés
okostelefonon

kozbsségi média
haszndlata
(Facebook,
Instagram, TikTok)

csetelés,
cseveg8program
haszndalata
Uzenetvaltasra

¥ soha
B hetente tobbszor

N=500 | Bazis: Teljes minta
B legaldbb havonta

26,1%
34,8% 13,7%
18,4% 16,4%

Az 1-8 helyre
(egydltaldn
haszndlja) az
online médiumok
kozé egyedil a
televiziézas fért
be.
Legnépszeribb az
internethaszndlat
mobiltelefonon, ott
is a kozosségi
oldalak, valamint
a csetprogramok
haszndlata.

tévénézés videdk, videoklipek csevegéprogram  online hirlapok, internetezés
nézése az haszndlata hircsatorndk nézése laptopon, asztali
interneten (pl. beszélgetésre, gépen

YouTube) videdhivdasra

B naponta tébbszér, tobb 6rdn keresztil B mindennap vagy majdnem mindenn

B legaldbb hetente B havonta 2-3 alkalommal

a n 4
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100%

90%
80%
70%
51% 1,1%
60% 14,9%
0
! 2,.6%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
radidhallgatds filmek, sorozatok zenehallgatds az nyomtatott (hir)lapok el8fizetéses streaming podcast haszndlata nyomtatott magazinok
nézése az interneten interneten (pl. Spotify) olvasdsa szolgdltatdsok (pl. (interneten elérhetd olvasdsa
keresztil Netflix, Disnesy+) hang vagy
videofelvétel)

H soha H naponta t8bbszdr, tébb 6rdn keresztil @ mindennap vagy majdnem mindennap

M hetente t6bbszor B legaldbb hetente B havonta 2-3 alkalommal

B legaldbb havonta B legaldbb negyedévente H ritkdbban, mint negyedévente ‘. ' Oroszlény
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Médiafogyaszds esetében a legerdsebb dsszefiggés a

korral tapasztalhaté:

A 60+-o0s (nyugdijas) korosztaly

- nézi leginkdbb naponta tébbszor is a televiziét: az
atlag 34,8 %-hoz képest 52,4%

- rddidt is 6k hallgatnak a leggyakrabban: naponta
tébbszor az dtlagos 17,4%-kal szemben 27,3%-uk

- 6k a napi Ujsdgolvasdk, bar még igy is csak
minden 10. veszi kezébe a nyomtatott lapot (az
atlag 4,6%-hoz képest)

- viszont alig haszndljdk a streaming szolgdltatékat
(88% egydltaldn)

- 43,5%-uk napi szinten ott van a kozésségi média
oldalakon, bdar ez elmarad az dtlag 69,7%-14l

- Okostelefonon 60,6 asztali gépen 62,6%-uk
internetezik.

- Szintén az dtlagndl kevesebbet kommunikdlnak az
interneten kdrnyezetikkel, dm még igy is 43%-uk
csetel, 55%-uk pedig telefondl vagy videdhivast
haszndl.

a szamok a legaldbb heti gyakorisdgu
médiafogyasztast mutatjak

N=316 | Bazis: Teljes minta (NV vdlaszokat kiszirve)

tévénézés
radidhallgatds
nyomtatott magazinok olvasdsa

nyomtatott (hir)lapok olvasdsa

filmek, sorozatok nézése az
interneten keresztil

online hirlapok, hircsatorndk nézése

zenehallgatds az interneten (pl.
Spotify)

elfizetéses streaming

szolgdltatasok (pl. Netflix,...

videdk, videoklipek nézése az
interneten (pl. YouTube)

podcast haszndlata (interneten
elérhetd hang vagy videdfelvétel)

kézosségi média haszndlata
(Facebook, Instagram, TikTok)

cseveg8program haszndlata
beszélgetésre, videbhivasra

csetelés, csevegSprogram
haszndlata Gzenetvdltdsra

internetezés okostelefonon

internetezés laptopon, asztali
gépen

47,1%

37,4%

14,5%

37,4%

8,4%

18,5%

45,8%

11,4%

34,4%

22,0%

20% 40% 60% 80% 100%

soha

B naponta t6bbszdr, tdbb érdn
keresztil

B mindennap vagy majdnem
mindennap

B hetente t6bbszér

B legaldbb hetente

B havonta 2-3 alkalommal

M legaldbb havonta
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MILYEN GYAKRAN HASZNALJA

W Legaldbb naponta

100,0% W Legaldbb hetente
90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0% ’
0,0%
S % 3 8 g S % 3 8 g 3% 3 8 g S % 3 8 g
28 2 8 ° 28 2 8 ° 28 8 8 ° 28 8 8 °
Internet okostelefonon K6z6sségi média Videonézés az interneten Televizié az interneten
(streaming)

‘Q Oroszlany
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MILYEN GYAKRAN HASZNALJA (2)?

90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

16-29

N=500 | Bazis: Teljes minta

30-39

40-49

50-59
60+

Online hircsatorndk

M Legaldbb naponta
B Legaldbb hetente

‘lll‘ 15359 l"ll "lll

o o o o o o o o o
‘T‘ °? ‘f 0 S A O B S A O S
O o o o v ©O o o o v O o o o v
— ™ ~ ! — ™ ~ el — ™ ~ o)
Nyomtatott magazin Radid Televizié
(hetente /havonta)

8 Oroszlany

A megujuld varos...



LEGALABB NAPI SZINTEN HASZNALJA AZ ADOTT MEDIUMOT

(NAPONTA TOBBSZOR, MINDENNAP VAGY MAJDNEM MINDENNAP))

internetezés okostelefonon

k6zosségi média haszndlata (Facebook, Instagram, TikTok)
csetelés, csevegSprogram haszndlata Uzenetvdaltdsra
tévénézés

internetezés laptopon vagy asztali szadmitégépen
radidhallgatds

online hirlapok, hircsatorndk nézése

videdk, videoklipek nézése az interneten (pl. YouTube)
csevegdprogram haszndlata beszélgetésre, videdhivasra
zenehallgatds az interneten (pl. Spotify)

elSfizetéses streaming szolgdltatdsok haszndlata (pl. Netflix,
podcast haszndlata (interneten elérheté hang vagy

filmek, sorozatok nézése az interneten keresztil
nyomtatott (hir)lapok olvasdsa

nyomtatott magazinok olvasdsa

N=500 | Bazis: Teljes minta

81 ,6%
I 69,3%

I —————— 65,4%
I 63,9%
I 47,7 %

I 41,5%
I 38,2%
I 37,3%
I 37,1%
I 26,1%

.. I 19,4%

. I 11,4%
B 10,0%
— 7,3%
M 3,4%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

60,0% 70,0% 80,0% 90,0%
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Laptopot vagy asztali szadmitégépet inkdbb az 50 feletti korosztdaly haszndl. Az 50-60 év kozottiek 59,7%-a internetezik
asztali gépen napi szinten az atlagos 47,7%-kal szemben.

Csak a 60 év felettiek kozott vannak olyanok, akik nem interneteznek okostelefonon, de kéziluk is csak minden harmadik

(35,2%) vdlaszolt Ggy, hogy nem haszndlja az okostelefont erre a célra. (40-50 évesek 1,7%-a, 50-60 évesek 5,1%-q)
De még a 60+-osok fele is napi szinten internetezik (!) ezen az eszkdzon.

A szellemi alkalmazottak, a vdllalkozék és a tanulék a legintenzivebb internethaszndlék mind okostelefonon, mind
asztali gépen. A gyesen, gyeden |évé kismamdk viszont kizdrélag mobiltelefont haszndlnak, és kézilik is mindenki
(100%) napi gyakorisdggal.

A YouTube-ot és mds videé megosztdkat a fizikai alkalmazottak (79,8%), A tanuldk (99,9%) és az anyukdk
(83,6%) haszndljdk a legintenzivebben, napi szinten.

) Oroszlany
N=500 | Bézis: Teljes minta \—r/
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RADIOHALLGATAS

e Leggyakrabban a 60+ nyugdijas korcsoport hallgat radiét, napi szinten
52,4%-uk. Hasonlé (de nem ilyen magas) ardny figyelheté meg az 30-
39-es csoport esetében is, ahol 48.6% hallgat rdadiét napi szinten.

o Legkevésbé a 16-29 kozatti (jellemzéen GESen, GYEDen 1évd) hallgat
napi szinten radidt, kézel 46%-uk soha nem teszi.

o Osszeségében a vdlaszaddk 36,5%-a soha nem, mig 41,5% napi
rendszerességgel hallgat radioét.

8 Oroszlany
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TELEVIZIOZAS

e Leggyakrabban és legtébbet a 60+-o0s csoportba tartozé nyugdijasok, (a
korcsoport 85,5%-a) néz napi szinten tévét.

o Legkevésbé a 16-29 kozoéttiek (a korcsoport 38,3%-a) néz napi szinten
televiziot.

o Osszeségében még mindig népszeri médiafogyasztdsi szokds. Az emberek
minddssze 21,2%-a nem nézi sohasem, mig koézel 64%-uk napi szinten

tévézik.

8 Oroszlany
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JELLEMZOEN MELYIK KOZOSSEGI OLDALAKAT

HASZNALJA?

0,0% 20,0% 40,0%

N=456 | Bazis: Ha barmelyik k6zosségi médiafeliiletet hasznalja

60,0%

2023
m2018

80,0%

100,0%

Még mindig a Facebook a leginkdbb hasznalt k6zosségi
médium a varosban, szinte mindenki hasznalja (88%,
egyforman szinte minden korcsoportban).

Mégis intenzivebb a hasznalata az alacsony
iskolazottsaguak, a gyesen, gyeden lévik, a 16 év feletti
tanuldk, a munkanélkiliek, anyagi szempontbdl pedig
azok kozott, akik éppen kijonnek a fizetésutkbdl.

A fiatalok korében a YouTube, az Instagram és a TikTok az
atlagnal népszeribb, az utébbi ketté hasznalata a fizikai
dolgozdk korében is atlagon feliili. A Snapchetet senki
nem hasznalja csak a legfiatalabbak.

Az 50 feletti korosztaly szinte csak FB-ot hasznal, a 40-es
viszont a legfiatalabbakkal egylitt aktivan hasznalja a
YouTube-t (szUl6/gyerek generaciok)

2018-hoz képest 6,7%-kal csokkent a Facebook
népszerlisége, viszont emelkedett a vided alapu kdzosségi
média (Instagram, YouTube, tiktok). Megjelent és a FB-on
kivil mindenkit megel6z6tt a Tiktok.

8 Oroszlany
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Az internetezés els6szamu eszkoze tovabbra is az okostelefon,
ezt mar a 16-50 éves korosztaly egyforman intenziven hasznalja
(2018-ban a 40-50es korosztalyra még kevésbé volt jellemz6).
Az 50-60-asok a laptophasznaldk, a 60 felettiek pedig az asztali
gépesek.

Legelterjedtebb az okostelefon, aminek hasznalata kiemelten
jellemz6 a 15-29 és a 30-49 évesekre is (98%), de az 50 év
felettieknél is meghaladja a 78%-ot. A napi szinten internetezék
99,3%-a (2018-ban: 75%) okostelefont hasznal. Mar az 50+
korosztalyban sem az asztali szamitégép az els6szamu
internetes eszkéz (51,4% szemben a 78%-os mobil
haszndlattal).

A fizikai alkalmazottak (96%) és a diakok és a Gyesen, gyeden
lév6k  (100%!) még az atlagnal is jellemz6bben
okostelefonoznak, mig a szellemi foglalkozdsuak (63,2%) és a
fels6foku végzettségliek (62,0%) hasznaljdk leginkdbb a
lapotokat.

9 Oroszlany
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HELY! MEDIA
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HELY! MEDIUMOK HASZNALATA

Ismeri / (gyakorisagtdl figgetlenil) haszndlta is mdr az adott médiumot

\ v _ ’
95% OvTv 85% 2840 Ujsag 75%W  oroszlany.hu

66% Oroszldany facebook 51% Lazoék Zoltdn facebook 51% OVTV facebook

43% oroszlanyimedia.hu 36% Viztorony facebook Oroszlény App

N n

15% Viztorony podcast 14% Oroszldny Instagram Viztorony TikTok

A televizidt és az Ujsagot tobben ismerik a klasszikus radidhallgaték kozil. A polgarmester facebook oldalat 1,5-szer annyi né hasznalja, mint férfi.
Az elmult 5 évben az oroszlanyimedia.hu kivételével mindegyik médium ismertsége novekedett: OVTV 91%—2>95%, 2840 ujsag 71% —>85%, oroszlany.hu
69% —>75%, Lazdk Z facebook 40% —>51%, OVTV Facebook 36% —> 51!, oroszlanyimedia.hu 45% —>43%. ‘ ) Oroszlany

N=500 | Bazis: Teljes minta A megujulé varos..



NEM:
A polgdrmester facebook oldalat 1,5-szer annyi né haszndlja, mint férfi.

KOR:

A 16-29 éves korosztdly negyede ismeri a vdarosi podcasteket (atlag 15%-kal szemben)

A varos és az OVTV Facebook oldala a 30-40-esek kdrében a legismertebb (81 és 63% az atlag 67 és 51%-hoz
képest)

VEGZETTSEG:
A fdiskoldt, egyetemek végzettek szinte minden médiafeliletet tobben ismernek

FOGLALKOZAS:
A szellemi foglalkozdasuak kozil joval tébben ismerik a vdaros weboldalat, az 6sszes facebook oldalt és a podcasteket,
a GYES-es, GED-en lévék a vdros hivatalos web és facebook oldalat.

ALTALANOS MEDIAHASZNALAT:

Az OVTV-t és a 2840-t tébben ismerik a klasszikus radidhallgaték kozil.

A streaming szolgdltatdsok eléfizetdi kozott tobben ismerik a Viztorony podcastieit és TikTok csatorndjat.

A Spotify-on zenét hallgaték jobban ismerik a vdros és a televizié Facebook oldaldat, valamint a Radié podcastieit
Az online hircsatorndkat kévetdk ismerik leginkdbb a varosi weboldalakat is.

Az interneten sorozatokat nézdk tdjékozottabbak a Viztorony podcastekrdl és a vdrosi Instagram oldalrél.

A rendszeres radidhallgaték tudnak leginkdbb az vdrosi televizié és a 2840 |étezésérdl.

HANGULAT:
A vdarossal elégedettebbek jobban, az elégedetlenebbek kevésbé ismerik a 2840-t.

8 Oroszlany
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HELY! MEDIAHASZNALAT GYAKORISAGA

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%
10%

0%

Oroszldnyi Vdrosi 2840 cim{ Ujsdg a vdros weboldala az Oroszlényi Oroszldny véros az OVTV Facebook
Televizié (OVTV) (oroszlany.hu) Médiacentrum hivatalos Facebook oldala
weboldala oldala

(oroszlanymedia.hu)
Soha B Naponta B Hetente tobbszor

M hetente egyszer M Ritkdbban, mint heti egy alkalom ® Havonta vagy anndl ritkdbban

N=500 | Bazis: Ha ismertnek jeldlte az adott médiumot

Az OVTV az idések médidja: a 16-
29 évesek egydltaldn nem nézik,
vagy ritkdbban, mint havonta, a
60+-o0s kozott vannak a legtébben,
akik minden héten odakapcsolnak
(a legid8sebb korosztaly 31%-a
nézi heti rendszerességgel). A
fizikai alkalmazottak kézul
kevesebben, a kismamdk kézil az
atlagndl kicsit tobben nézik.

A 2840-t a fiatalok egydltalén
nem, a 40-50-esek és a 60
felettiek atlagos ardnyban, az 50-
60 kozottiek az dtlagosndl
gyakrabban olvassdk. A 8
dltaldnost végzettek olvassdk a
legkevésbé a lapot, a
nyugdijasok, a szellemi
foglalkozésuak és a GYES-en
GYED-en lévék az dtlagndl
tobbszor.

A vdaros weboldalét a 30-60 év
kozottiek olvassdk az dtlagot
meghaladé ardnyban, a 30
alattiak a legkevésbé. Akik
olvasnak mas hircsatorndkat is
online, illetve a vdrossal
elégedetlenebbek kozil tobben
vannak, akik soha nem nézik meg
a weboldalt.

@ Oroszlany
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100%
A polgdrmester
90% Facebook oldalat
kevésbé kovetik azok,
akik hangulata inkdbb
80% .
elégedetlen.
70% A Viztorony Facebook
oldalt inkdbb nézik a
60% nék.
50%
40%

30%

20%

10%

0%

Lazék Zoltdn a Viztorony Radié a Viztorony Radié a Viztorony Radié Oroszldny Instagram  Oroszldny Applikdcié
polgdrmester Facebook Facebook oldala podcastjei TikTok csatorndja oldala
oldala
Soha B Naponta B Hetente tobbszor
H hetente egyszer W Ritkdbban, mint heti egy alkalom B Havonta vagy anndl ritkdbban

@ Oroszlany
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LEGALABB HETI SZINTEN HASZNALJA AZ ADOTT HELYI MEDIUMOT

(NAPONTA, HETENTE TOBBSZOR, HETENTE EGYSZER)

az OVTV Facebook oldala I 40,3%
Oroszldny vdros hivatalos Facebook oldala I 39,4%
Oroszlény Instagram oldala I, 32,9%
Oroszldnyi Vdrosi Televizié (OVTV) I 32,3%
Lazdék Zoltdn polgdrmester Facebook oldala I 30,1%
a vdros weboldala (oroszlany.hu) I 24,2%
az Oroszldnyi Médiacentrum weboldala NS 20,7%
a Viztorony Radié Facebook oldala I 20,6%
a Viztorony Radié podcastiei GG 19,9%
Oroszlany Applikacio GGG 18,5%
a Viztorony Radié TikTok csatorndja N 18,1%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0%

@ Oroszlany
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HA NEM NEZI, MIERT?

Egydltaldn nem néz televizidt
Nem tetszik a mGsor

Nem megfeleld idépontban megy
Rossz a vétel

Nem tartalmazza az eléfizetése

Egyéb

MENNYIRE ELEGEDETT?

3,67

14,8%

7,8%

43,8%

m5

31,4%

10% 20% 30% 40%

N=203 | Bazis: Ha valamilyen rendszerességgel nézi az OVTV-t

MILYEN FORMABAN NEZI?

= NT/NV

MIT NEZNE SZIVESEN?

kultdra

sport

tényfeltdré anyagok
rovid, képes hiraddsok
hobbi

hosszabb beszélgetések riportok
politika

egyéb

egyhdzi tartalom

egyik sem

Nem tudja/Nem valaszol

Hagyomdnyos médon,
TV képernyén (a Digi
vagy a Telekom...

o
I 41%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Interneten a Facebook-
on keresztul

nterneten az Oroszldnyi
Médiacentrum
weboldaldn

Interneten az Oroszléany
Applikdacion keresztil

54,2%
e 50,0%
I 49,2%
I 42,1%
I 39,5%
I 38,6%
I 23,5%

P 22,4%
I 19,2%
™ 2,3%
. 4,2%
0,0% 10,0%  20,0%

30,0% 40,0% 50,0% 60,0%
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16-29 kozoétti csoport 75%-a interneten, a Facebookon keresztil nézi az OVTV-t. A 60+-os nyugdijas csoport esetén viszont
ki lehet jelenteni, hogy 6k a hagyomdnyos tévézést preferdljdk, hiszen 86,3%-uk ebben a formdban informdlédik, bar kézel

20%-uk mdr interneten (is) kéveti az addsokat

Akik nem nézik az OVTV addésait, legfébb oknak azt jeldlték meg, hogy egydltaldn nem néznek televiziét (a 16-29 kozotti csoport
tébb, mint fele, ugyanakkor a 60+-os korosztdly a legkevésbé).

Ez szemlélteti a generdcidk kézotti médiafogyasztdsi szokdsok datalakuldsat.

Olyan hdztartdsok esetében, ahol kézépiskolds kord gyermekek élnek sokkal nagyobb ardnyban nyilatkoztdk, hogy nem néznek

tévét. A streaming szolgdltatdsra eléfizetettek 43,2% egydltaldn nem néz tévét.

A heti szinten t6bbszor is internetes videdkat nézék 39,7%-q, illetve az interneten heti szinten tébbszor is podcastet hallgatok 46,9%-

a egydltaldn nem néz tévét.

A 40-49 kozotti korcsoport a legelégedettebb az &sszes korosztdly koézil az OVTV addsaival (4,05). A 8 dltaldnos vagy

alacsonyabb végzettségiek is az dtlagosndl jobbnak itélik meg a helyi televizié adasait (4,12).

A nék nagyobb ardnyban gydrtandnak kulturdlis vonatkozdsu tartalmakat. Ezeket a felséfoku végzettséggel rendelkezdk is
fontosnak tartjdk, de 8k a hosszabb beszélgetéseket, riportokat is szivesen latndk. A 8 dltaldnos vagy kevesebbel rendelkezék nem
gydrtandnak politikai jellegli misorokat.

8 Oroszlany
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MIERT TARTJA ELONYOSNEK, HA ONLINE ELERHETOK A HELY! TELEVIZIO VIDEOS

ANYAGAI? , o , ,
MIERT TARTJA ELONYOSNEK, HA A HELYI HIREKET TOVABBRA IS A
Nem tartja elénydsebbnek [ 6,6% HAGYOMANYOS TELEVIZIOCSATORNAN TUDJA MEGNEZNI?

Bdrmikor megnézhetd és
visszanézhetd

67,0% Nem tartja elényésebbnek 41,2%
Nem tudja kezelni az online
felUleteket e
41,9% Nincs internete _ 56,2%
Jobban szereti a rovid videdkat,

: ) S 31,9% Nem bizik az online _ 43.6%
mint a hossz0 televizidéaddst tartalmakban 0%

26,7% Megszokta a hagyomdnyos _ 34.1%

televizidét, nem akar valtoztatni

Bdrmilyen eszk6z6n megnézhetd

Azonnal eljutnak a nézdkhoz a
hirek, nem kell a heti addsig varni

Nem kell hozzd televizid-eléfizetés

4 J4 . . (o]
egyéb, éspedig: I 4,8% Egyéb, éspedig: - 12,6%

Nem tudja/Nem vélaszol 4,8%
ja/ W 8% Nem tudja/Nem vélaszol [ 6,9%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Szinte csak a 60+-osok dllitjidk, de ennek a korcsoportnak is csak a 15%-a (1), hogy a helyi televizié online formdban nem elénydsebb a hagyomdnyos
televiziézdasndl.

Leginkdbb a 30-40 évesek vannak az online televiziézds mellett, elsésorban azért mert bdrmikor és barmilyen eszk6zén megnézhetik. A szabad
eszkdzhaszndlat preferdldsa megfigyelhetd még a szellemi foglalkozdsuakndl és a felséfokl végzettségleknél is. A fizikaiak inkdbb azért tartjdk jobbnak

az online-t, mert igy semmilyen tv el&fizetésre nincs szikséguk. @ Oroszlény
N=500 | Bazis: Teljes minta y A megujuld varos...



HA A HELY! HIREKET A HAGYOMANYOS TELEViZIO HELYETT HOGYAN EREZNE MAGAT, HA A HELYI TELEVIZIO ADASAI, HIREI,
ONLINE ERI EL, MELYIK KOZOSSEGI FORMAT VALASZTANA? ROVID VIDEQI MAR CSAK ONLINE LENNENEK ELERHETOK?

Facebookvideck [T > Seivesen néané [vagy nézte edlg i 07%
online is a helyi hireket, videdkat
Mindegy, mert eddig is alig /
Videdk a vdaros weboldaldan _ 23,0% egydltaldn nem nézte a helyi _ 31,1%

televiziot
sy Nem &rilne neki, de dttérne az online
Yout k 35,89 ! ©
outube vided - 8% csatorndkra 9,2%
Szivesen nézné online is a helyi
TikTok videdk I 10,0% hireket, ha kapna segitséget (valaki - 7.,8%
megtanitand a haszndlatdt)
s M elsésorban 27né tovd i hi
Instagram videdk I5,9% Nem n:zne :r.ov’qli)b N hlelyl h’|re|ke'r, . 5,2%
masodsorban csak az Ujsdgban olvasnd e
Eqyiket sem Egydltaldn nem kévetné tovdbb a !
gy - helyi hireket 3,6%
Nem tudja/Nem vélaszol I Nem tudja/Nem vélaszol I 2,5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

A n8k inkdbb vdlasztandk a FB-ot televiziézdsra, a férfiak inkdbb a YouTube-n és a varos weboldaldn keresztil néznék.
A streaming szolgdltatdsok elSfizetdi és az online sorozatnézdk a YouTube-t vdalasztandk, a kdzésségi oldalon kommunikdldk viszont a FB-t (és 8k
vannak tébben).

8 Oroszlany
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KOZOSSEG, HANGULAT

9 Oroszlany
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KIHIVASOK

On szerint melyek Oroszldny véros kéz6sségének legfontosabb kihivdsai jelenleg? 5 FOKU SKALA ATLAGA, T2B és ELTERES az 6t évvel kordbbitdl

’

DRAGULAS, INFLACIO 4,32 ‘ +0,3 ) GYEREKORVOSI ELLATAS 4,23 ORVOSI ELLATAS 4,21

ALTALANOS ISKOLAI ELLATAS 4,09 ‘ -0,3 P KOZBIZTONSAG 4,08 FIATALOK ELVANDORLASA 4,02

-0,3 [ LAKHATAS 4,01 -0,5 ) UTHALOZAT ALLAPOTA 4,00 KOZEPISKOLAI ELLATAS 4,00

-0,3 | BOLCSODE ELLATAS 3,97

ENERGIAVALSAG 3,96 KOZTISZTASAG 3,96

-0,1 J§) ALBERLETHEZ JUTAS 3,92 -0,4 @ OVODAI ELLATOTTSAG 3,88

MUNKALEHETOSEG 3,84

A felsorolt problémakrél mind elmondhatd, hogy kevésbé birnak prioritassal, mint 5 évvel ezel6tt. Az altaldnossagban elégedetlenebbek rosszabbnak |atjdk az egészségligy helyzetét, ezen
belll a gyermekek egészségiigyi ellatasat (6k inkabb a szul6 (30-39) és a nagyszil6é korosztdly). Az Gthaldzat allapotat a 8 altaldnosndl alacsonyabb végzettségliek, valamint a 40-49-es
korosztdly latja nagyobb problémdnak. Ok egyébként, tovabba a tanuldk tobb teriileten is a legkritikusabbak. Az altalanos iskolai ellatast rajtuk kiviil még a gyerekes sziil6k és a tanuldk
gondoljak problémanak (a leginkabb érintettek). A tanuldk 0,6 ponttal nagyobb problémanak gondoljak az atlagndl a munkalehet6ségeket. Az energiavalsagtdl jobban tartanak a nék, az

inflaciétdl pedig a gyermekesek és az alacsony iskolazottsaguak. ® ,
) Oroszlany

N=500 | Bazis: Teljes minta = A megujulo varos...



0,4 PARKOLAS 3,83

MI A PROBLEMA A PARKOLASSAL?

A parkoldst a legfiatalabb
P 9 Nem tud parkolni este/éjjelre a lakéhelye

alacsony iskoldzottsdguak és a kozelében
szellemi foglalkoztatottak Nem tud parkolni napkézben a lakéhelye _ 30 39
nagyobb problémdnak élik meg kozelében !
az datlagndl.
Ugyintézéskor nem tud pakolni _ 29,3%

A fiatalabbakat leginkdbb az
estl/e|Sde’Cll parko'?s Zavarja a sok tiltott helyen parkolé auté _ 20,6%
elégtelensége zavarja, a gyesen,
gyeden lévéket viszont az, hogy
napkdzben nem taldlnak a Egyéb _ 18,5%
lakéhelyikhoz kozeli
parkoldhelyet. Elfoglaljdk a parkoldhelyet a buszok, _ 12.4%

kisteherautdk !

Nem tudja/Nem valaszol - 8,9%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

@ Oroszlany

N=310 | Bazis: A parkoldsndl T2B valaszt adok s’ A megujuld varos...



KOZHANGULAT

Ha egy 7-es skdldn kellene értékelnie, On hogyan érzi magdt a vdrosban? 7 FOKU SKALA ATLAGA, T2B

és ELTERES az 5 évvel kordbbitdl

FERFI
-0,5 4,80

TOTAL NG

4,96 5,12 -0,4

Az oroszlanyi lakosok alapvet6en jol érzik magukat a varosban,
7-es skalan atlagosan 5 pontot adtak a kézhangulat megitélésére,
az elmult harom évben ez azonban 10%-kal, 0,5 pontot romlott.

A nem szerinti bontds nem mutat szignifikans eltérést, ugyanakkor
életkor tekintetében megfigyelhet6 szignifikdns kapcsolat: minél
id6ésebb valaki annal elégedettebb.

A jobb anyagi korlilmények kozott él6k szintén elégedettebbek.

N=316 | Bazis: Teljes minta (NV vdlaszokat kiszirve)

16-29 EVES
4,55

30-39 EVES
4,82

40-49 EVES
4,98

50-59 EVES
5,13

60+ EVES
5,17

FIZIKAI
FOGLALKOZTATOTT

4,98

SZELLEMI
FOGLALKOZTATOTT

4,88

VALLALKOZO
4,71

MUNKANELKULI
4,63

NYUGDIJAS
5,19

TANULO
4,78

GYES, GYED
4,64

Jroszlany
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FIATALOK, OKTATAS

9 Oroszlany
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ISKOLASKORU GYERMEKE VAN

MILYEN ISKOLA MELLETTI FOGLALKOZASRA JARATNA?

sport 56,3%
nyelv [N 29,5%
zene [N 27,9%
digitdlis készségek fejlesztése (pl. robotika, I 27 1
programozds) e
tanc N 25,4%
tehetséggondozdas NG 18,6%
tanuldsmédszertan [ 15,6%
szinjatszas, vers [ 10,7%
egyéb M 4,9%
semmire sem [ 4,8%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N=500 | Bazis: Teljes minta

() Oroszlany
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FELNOTTKENT TANULNA-E, S HA 1GEN, MIT?

Semmit nem akarok tanulni 28%

Hobbi-tanfolyamokon (pl. kertészkedés, o
Ay I 2s%
fotdzds, stb.)
Szdmitdstechnikai képzések _ 23%
MUszaki szakterileten _ 19%
Gazdasdgi-pénzigyi szakterileten _ 14%

Egyéb, éspedig: . 3%

Nem tudja/Nem valaszol I 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

N=500 | Bazis: Teljes minta

35%

40%

A férfiak inkdbb miszaki terileten, a nék pedig

hobbitanfolyamokon tanulndnak szabadidejikben.

A korosztdlyok szerinti preferencia a kévetkezé:

16-29 éves miszaki és gazdasdgi terileten

30-39 éves hobbitanfolyamon és nyelvtanfolyamon
képezné magdt

A 40-49 évesek leginkdbb nyelvet tanulndnak.

Az 50 feletti korosztaly mar kevésbé, a 60+-0s mar
szinte egydltaldn nem szeretne tanulni.

A szellemi alkalmazottak inkdbb vennének részt
nyelvtanfolyamon, a fizikaiak inkabb informatikai és
mUszaki képzéseken.

@ Oroszlany
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